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  دراسة تحليلة لتسويق الطماطم فى سوق الجملة بمدينة المنصورة
  بو العزمد أومحمعلى ھبه الله 
  جامعة المنصورة - كلية الزراعة -الزراعى قتصادقسم الإ

  
  الملخص

  
لك الت ى المس اء الضوء عل ة إلق ذه الدراس تھدفت ھ ويقاس وقى ، س ب الس ة التركي اطم ، ودراس ى للطم

اءة  وامش والكف ه المستھلك والھ ع جني ل توزي وكذلك تحليل الأسعار والعلاقات السعرية ، وأيضاً دراسة وتحلي
  .محافظة الدقھليةبتسويقية وأخيراً تحليل مشاكل تسويق الطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة ال

  :وقد توصلت ھذه الدراسة إلى ما يلى
ادة  انحراف التركيب السوقى عن - اطم وزي اج الطم ى ضرورة تشجيع إنت التركيب الأمثل الأمر الذى يؤدى إل

  .المعروض بالأسواق المحلية
ى يضرورة عرض أ - ع خلال الشھور الت ك المحصول للبي أثير للموسمية كبر كمية منتجة من ذل ر ت كون أكب

  .ة من ارتفاع الأسعارادفوالاست
  .رتفاع نصيب الوسطاء وانخفاض نصيب المنتج لذلك المحصول عند توزيع جنيه المستھلكا -
  .ويقية للوسطاءالھوامش التس تدنيةانخفاض الكفاءة التسويقية لذلك المحصول مما يتطلب  -
  .ضرورة تطوير النظام الداخلى للتسويق فى سوق الجملة بمدينة المنصورة محافظة الدقھلية -
ات فى ظروف راوسائل النقل ، وانخفاض مستوى الخدمة التى تقدمھا  - ذلك حدوث تقلب ل وك تفاع تكاليف النق

  .لنسبة لھذا المحصولالعرض والطلب على تلك الوسائل مع وجود مغالاة من متعھدى النقل با
ه مع عدم ، وحدوث تقلبات فى ظروف العرض والطلب  - اع مصاريف التحصيل وعدم سلامة إجراءات ارتف

  .ومنه التحصيل مع عدم سلامة إجراءات المتابعة والمراقبة هإلمام القائمين بأساليب
ات - ام بالعملي ع الاھتم عار م ى الأس تقرار ف ق الاس ى ضبط وتحقي دخل ف ع ضرورة  ضرورة الت ويقية م التس

  .التنسيق بين الأطراف المتعاملة فى إنتاج وتسويق الطماطم
  

  المقدمـة
  

اتى  اج النب بة للإنت يعتبر التسويق من العمليات الھامة لأى نشاط اقتصادى وتزداد أھمية التسويق بالنس
تخزين لفترة طويلة بصفة عامة والخضر بصفة خاصة وذلك لما تتصف به محاصيل الخضر من عدم قابليتھا لل

لھا  ى يفض ة الت وام والرائح ون والق دھا خصائص الل ة يفق رة طويل ا لفت ا أن تخزينھ ف ، كم ريعة التل ا س لأنھ
  .المستھلك وبالتالى يقل سعرھا ويزيد الفاقد منھا مما يؤدى إلى خسارة المنتج

دار  ى م ا عل تم زراعتھ ى ي ة الت ام ، ونظراً ويعتبر محصول الطماطم من محاصيل الخضر الھام الع
ا  تھلك ، مم تج والمس ى مستوى المن لأنھا من السلع سريعة الفساد والتلف فإنھا تتعرض دائماً لتقلبات سعرية عل
ى الأنصبة السوقية  ؤثر أيضاً عل ا ي اطم ، وھو م يؤثر بصورة سلبية على السياسات الإنتاجية والتسويقية للطم

  .للوسطاء
بياً حيث تمتص ويرجع الاھتمام بدراسة الھوامش ال ة نس ا مرتفع ى أنھ تسويقية للمحاصيل الزراعية إل

ه المستھلك لا  ذى يدفع زارع من السعر ال إن نصيب الم ذلك ف من كل جنيه يدفعه المستھلك أكثر من نصفه ول
ويقية للمحاصيل  وامش التس ى الھ اع ف ذا الارتف ر ھ تھلك ويعتب ى أغلب الأحوال عن نصف سعر المس د ف يزي

  .ھم المشاكل التى تواجه تسويق ھذه المنتجاتالزراعية من أ
ى    ؤثرة عل ل الم ن العوام ويقية م الك التس ر المراحل والمس ويقية عب دمات التس اءة داء الخ د كف وتع

الاستقرار والتوسع الزراعى فى منطقة معينة ، كما تعد الأسواق الزراعية الرئيسية والفرعية الأساس فى تنمية 
  .فير المناخ الملائم لتصريف المنتجات الزراعية بالبيع والشراءوتطوير أى منطقة وذلك لتو
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  :مشكلة الدراســة
ة لمنتجات    وتتلخص مشكلة الدراسة فى حدوث تقلبات سعرية حادة فى أسعار الإنتاج وأسعار الجمل

ذلك انخفاض بصفة عامة والطماطم بصفة خاصة الخضر  تج من سعر المستھلك ، وك وانخفاض نصيب المن
  .ة التسويقية مما يؤدى إلى حدوث آثار سلبية على السياسات الإنتاجية والتسويقية لھذه المنتجاتالكفاء

  :أھداف الدراســة
  :تھدف الدراسة إلى  

  .إلقاء الضوء على المسلك التسويقى لمحصول الطماطم فى محافظة الدقھلية-١
  .افظة الدقھليةدراسة التركيب السوقى للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة مح-٢
  .محافظة الدقھلية -بمدينة المنصورة–تحليل الأسعار والعلامات السعرية للطماطم فى سوق الجملة -٣
  .دراسة وتحليل توزيع جنيه المستھلك لمحصول الطماطم بسوق الجملة بالدقھلية-٤
  .ظة الدقھليةمحاف -بمدينة المنصورة–دراسة الھوامش والكفاءة التسويقية للطماطم بسوق الجملة -٥
  .بمحافظة الدقھلية -بمدينة المنصورة–دراسة وتحليل مشاكل تسويق الطماطم بسوق الجملة -٦

  
  الطريقة البحثية للدراسة

  
ل    ام، تحلي ى الع اه الزمن ادلات الاتج ل مع ات مث ل البيان ة لتحلي تخدام الطرق الوصفية والكمي م اس ت

ام ، الانحدار الخطى البسيط والمتعدد ، تقدير دليل  اه الع ر الاتج تبعاد أث التغيرات الموسمية وذلك عن طريق اس
د المتوسط الحسابى للنسب الموسمية لكل شھر خلال سنوات وكذلك استبعاد التغيرات الدورية والعرضية بإيجا

ذلك  ة وك زارع والوسطاء من سعر التجزئ دير نصيب الم وامش التسويقية وتق الدراسة بالإضافة إلى تقدير الھ
  :الكفاءة التسويقية لمحصول الدراسة من خلال المعادلة الرياضية التلية فى قياس كفاءة النظام التسويقى تقدير

                               MM 
ME= 100 – (                               ) × 100 
                          PC +MM 

  :حيـــث
  ME =الكفاءة التسويقية.    PC =ليف الإنتاج للوحدةتكا.  
  MM =الھوامش التسويقية بين التجزئة والمنتج.  

  :مصادر البيانــات
ة    وين بمحافظة الدقھلي ة التم ة ومديري ة التجاري ة من الغرف ات الثانوي ى البيان ، اعتمدت الدراسة عل

ق ومركز دعم واتخاذ القرر التابع لرئاسة مجلس الوزارء ، واعتمدت الدراسة على البيانات ا ة عن طري لميداني
م إج ذى ت تبيان وال ية الاس ة الشخص ق المقابل ن طري ه ع ار رائ ة لتج ة للخضر الجمل وق الجمل ودين بس الموج

  .والفاكھة بمدينة المنصورة
  :إطار الدراســة

والتركيب المحور الأول دراسة المسلك التسويقى تناول ھذه الدراسة أربعة محاور أساسية يتتضمن   
سوق الجملة بمدينة المنصورة محافظة الدقھلية ، بينما تضمن المحور الثانى دراسة الأسعار السوقى للطماطم ب

اول المحور الثالث  ة ، فى حين تن ة فى محافظة الدقھلي اطم المسوقة فى سوق الجمل والعلاقات السعرية للطم
للطماطم فى سوق الجملة بمدينة ير الكفاءة التسويقية وتوزيع جنيه المستھلك وأيضاً تقد تقدير الھوامش التسويقية

اطم بسوق  ويق الطم اكل تس ل مش ة وتحلي ع دراس راً تضمن المحور الراب ة ، وأخي ة الدقھلي المنصورة محافظ
ة ومراجع  ة الإنجليزي ة وملخص باللغ الجملة بالدقھلية ، بالإضافة إلى توصيات الدراسة وملخص باللغة العربي

  .الدراسة وملاحق الدراسة
  
  
  اســةنتائج الدر
  

ور الأول ب : المح ويقى والتركي لك التس وق الجملالمس اطم بس وقى للطم ورة الس ة المنص ة بة بمدين محافظ
  :الدقھلية

  :المسلك التسويقى لمحصول الطماطم: أولاً 
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د يحصل    ويقية ، فق وات تس الك وقن دة مس ائى بع تھلك النھ ى المس ولھا إل ى وص اطم حت ر الطم تم
ا من  ، أو قد يحصلوخاصة فى حالة قرب مناطق الإنتاجتج أو المزرعة المستھلك على الطماطم من المن عليھ

اجر  ق الت ائى عن طري ى المستھلك النھ لعة إل د تصل الس اج وق اطق الإنت ة من من دن القريب التاجر المحلى بالم
، أو عن طريق أكثر من وسيطين ، وقد يحصل المستھلك على الطماطم فى صورة ) وسيطين(المحلى والقماط 

  ).صلصة(مصنعة 
ويقية   ة  وتختلف الخدمات التس اجر الجمل ا كل من ت وم بھ ى يق ك الت زارع عن تل ا الم وم بھ ى يق الت

  :وتاجر التجزئة والوسطاء الآخرين كالتالى
ع-١ ة الجم ة : عملي ى حال ن ف ع المحصول ، ولك ة جم ا عملي ويقية وأھمھ ات التس بعض العملي زارع ب وم الم يق

  .الجملة بجمع المحصول ويسمى ھذا النظام الكلاله محصول الطماطم يقوم تاجر
  .بعملية فرز المحصول وتاجر التجزئةيقوم المزارع : عملية الفرز-٢
زارع: عملية التدريج-٣ وم الم ة المحاصيل التصديرية عادة لا يق دريج المحصول إلا فى حال تحت إشراف  بت

  .لا يقوم بھا تاجر الجملة المصدر ، ويقوم أيضاً تاجر التجزئة بتدريج المحصول ولكن
تم : عملية التعبئة-٤ ر رھن ي ة نظي اجر الجمل ا من ت ة المحصول فى أقفاص يحصل عليھ زارع بتعبئ وم الم يق

ة  ام بعملي و ق راء الأقفاص ل زارع بش وم الم ين يق ى ح رة أخرى ، ف اص م ذه الأقف ليمه ھ ترداده عن تس اس
  .التسويق بنفسه

ل-٥ ة النق اج: عملي زارع وت وم الم ل يق زارع بنق وم الم ن أن يق ث يمك ل المحصول ، حي ة نق ة بعملي ر التجزئ
ان ايتقاضاھا تجمحصوله إلى أسواق الجملة الرئيسية ويقوم ببيعه لحسابه نظير عمولة  ة ، وفى أحي ر الجمل

اليف  زارع ويخصم تك اج لحساب الم اطق الإنت ل المحصول من من أخرى يقوم تاجر الجملة أو التجزئة بنق
  .عمولة من قيمة مبيعات المزارعالنقل وال

 ً   :التركيب السوقى لتجارة الطماطم فى سوق الجملة بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھلية: ثانيا
اطم من الدراسة تم إعداد فى ھذا الجزء    ى التركيب السوقى لتجارة الطم دراسة ميدانية للتعرف عل

املين حيث فى سوق الجملة بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھلية  ى أن عدد المتع ة عل أوضحت الدراسة الميداني
يھم  ٣٦فى تجارة الجملة للطماطم فى سوق الجملة بالمنصورة قدر بنحو  واردة إل تاجراً حيث تختلف الكميات ال

م  ذى يوضح ) ١(من الطماطم والتى يتم التعامل فيھا اختلافاً كبيراً ويبدو ھذا واضحاً من دراسة الجدول رق وال
اير كميات الط رة من ين ا المتجمع الصاعد خلال الفت ة وتكرارھ بتھا المئوي ة ونس ماطم الواردة إلى سوق الجمل
  .٢٠١١إلى يناير  ٢٠١٠

اير  ٢٠١٠يتبين أن إجمالى الكميات الواردة فى فترة الدراسة من يناير ) ١(وبدراسة جدول رقم  ى ين  ٢٠١١إل
بالتساوى على كل التجار فعلى سبيل المثال حصل  طن ولكن لم تكن ھذه الكميات موزعة ٣٠٠٥٦قدرت بنحو 

درت بنحو  اطم ق ة من الطم ع  ٣٣١٠التاجر الأول ، والثانى على كمي ة % ١١.٠١طن بواق الى الكمي من إجم
ع  اجرين الراب ى الت دريج حت ك بالت د ذل الواردة إلى السوق خلال فترة الدراسة ، بينما انخفض نصيب التجار بع

ل  ١٧٦٠أن كميات الطماطم الواردة إليھم تقدر بنحو عشر والخامس عشر فنجد  الى % ٥.٨٦طن تمث من إجم
من الكمية التى حصل عليھا التاجرين % ٥٣.١٧الكميات الواردة إلى السوق خلال فترة الدراسة وبنسبة قدرھا 

  .الأول والثانى وحدھما
اجراً أن ھناك عدد من التجار يق) ١(يتبين أيضاً من واقع دراسة الجدول رقم    در بنحو أحد عشر ت

يھم  يحتلون المراكز من الأول إلى الحادى عشر فى الجدول وذلك من مجموع تجار الجملة فى السوق وردت إل
درت بنحو  اطم ق ات من الطم درھا  ١٥٢٩٣كمي بة ق ل نس ى % ٥٠.٨طن تمث ورادة إل ات ال الى الكمي من إجم

ددھم ار وع اقى التج ا ب ة ، بينم رة الدراس لال فت وق خ ن  الس ات م ى كمي املون ف اجراً يتع رون ت ة وعش خمس
ى السوق خلال الموسم ، % ٤٩.٢طن تمثل حوالى  ١٤٧٦٣الطماطم تقدر بنحو  واردة إل من جملة الكميات ال

در بنحو  اطم تق ى السوق من محصول الطم  ٣٠٠٥٦ولقد تبين من نفس الجدول أن إجمالى الكميات الواردة إل
ذا  ٣٦إجمالى عدد التجار المتعاملين والبالغ عددھم  طن لكل تاجر من ٨٣٤.٩طن بمتوسط  ر أن ھ اجراً ، غي ت

ى سوق  اطم ف ة للطم ارة الجمل ذى يوضح مدى تعرض تج ر ال ى بالسوق الأم ع الفعل المتوسط لا يعكس الواق
  .الجملة بالمنصورة إلى عدم العدالة فى توزيع الكميات الواردة إلى السوق من تجار الجملة

ة ) ٢(ة تكون واضحة المعالم من درسة جدول رقم ولعل ھذه الصور   والذى يوضح عدد تجار الجمل
  .للطماطم فى السوق وفقاً لفئات الكميات الواردة خلال فترة الدراسة

  

ا المتجمع الصاعد خلال : )١(جدول رقم  كميات الطماطم الواردة إلى سوق الجملة ونسبتھا المئوية وتكرارھ
  ٢٠١١ناير إلى ي ٢٠١٠الفترة من يناير 

  التجار
كميات الطماطم الواردة 

  بالطن
للكميات الواردة من % 

  إجمالى الكميات
  تكرار متجمع صاعد

  النسبة المئوية للكميات  كميات
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  ٥.٦  ١٦٦٩  ٥.٦  ١٦٦٩  الأول
  ١١.١  ٣٣١٠  ٥.٥  ١٦٤١  الثانى
  ١٦.٣  ٤٦٨٩  ٥.٢  ١٥٥٩  الثالث
  ٢١.٣  ٦٣٨٥  ٥  ١٥١٦  الرابع
  ٢٦.٣  ٧٨٧٧  ٥  ١٤٩٢  الخامس
  ٣١.١  ٩٣٣٤  ٤.٨  ١٤٥٧  السادس
  ٣٥.٧  ١٠٧٣٠  ٤.٦  ١٣٩٦  السابع
  ٣٩.٧  ١١٩٤٠  ٤  ١٢١٠  الثامن
  ٤٣.٦  ١٣١٣٤  ٤  ١١٩٤  التاسع
  ٤٧.٦  ١٤٣٢٠  ٣.٩  ١١٨٦  العاشر

  ٥٠.٨  ١٥٢٩٣  ٣.٢  ٩٧٣  الحادى عشر
  ٥٣.٨  ١٦٢٣٩  ٣  ٩٤٦  الثانى عشر
  ٥٦.٨  ١٧١٦٤  ٣  ٩٢٥  الثالث عشر
  ٥٩.٨  ١٨٠٨٠  ٣  ٩١٦  الرابع عشر
  ٦٢.٦  ١٨٩٢٤  ٢.٨  ٨٤٤  الخامس عشر
  ٦٥.٢  ١٩٦٩٧  ٢.٦  ٧٧٣  السادس عشر
  ٦٧.٦  ٢٠٤١١  ٢.٤  ٧١٤  السابع عشر
  ٦٩.٩  ٢١١٠٦  ٢.٣  ٦٩٥  الثامن عشر
  ٧٢.٢  ٢١٧٩٧  ٢.٣  ٦٩١  التاسع عشر
  ٧٤.٤  ٢٢٤٥٨  ٢.٢  ٦٦١  العشرون

  ٧٦.٥  ٢٣١٠٧  ٢.١  ٦٤٩  الحادى والعشرون
  ٧٨.٦  ٢٣٧٣٧  ٢.١  ٦٣٠  الثانى والعشرون
  ٨٠.٧  ٢٤٣٥٤  ٢.١  ٦١٧  الثالث والعشرون
  ٨٢.٧  ٢٤٩٥٧  ٢  ٦٠٣  الرابع والعشرون
  ٨٤.٧  ٢٥٥٥٠  ٢  ٥٩٣  الخامس والعشرون
  ٨٦.٧  ٢٦١٣٩  ٢  ٥٨٩  السادس والعشرون
  ٨٨.٧  ٢٦٧١٧  ٢  ٥٧٨  السابع والعشرون
  ٩٠.٧  ٢٧٢٩١  ٢  ٥٧٤  الثامن والعشرون
  ٩٢.٥  ٢٧٨٣٩  ١.٨  ٥٤٨  التاسع والعشرون

  ١٠٠  ٣٠٠٥٦  ٧.٤  ٢٢١٧  باقى التجار
      ١٠٠  ٣٠٠٥٦  ةـــالجمل

      .جمعت وحسبت من استمارة الاستبيان بالملحق: المصــدر

ات : )٢(جدول رقم  دد التجار والكمي ة لع عدد تجار الجملة للطماطم وتكرارھا المتجمع الصاعد للنسب المئوي
  ٢٠١١ ينايرإلى  ٢٠١٠الواردة وفقاً لفئات الكميات الواردة للسوق فى الفترة من يناير 

اطمافئ ات الطم ت كمي
  )بالطن(

كميات الطماطم الواردة عدد التجار
  )بالطن(

للكميات % لعدد التجار% 
  الواردة

  تكرار متجمع صاعد
  لعدد التجار%   للكميات% 

  ٢.٨  ١.٨  ١.٨  ٢.٨  ٥٤٨  ١  ٤٥٠أقل من 
٢٢.٢  ١٥.٦  ١٣.٨  ١٩.٤  ٤١٨٤  ٧  ٦٣٧-٤٥٠  
٣٨.٩  ٢٩.٦  ١٤  ١٦.٧  ٤١٨٣  ٦  ٨٢٤-٦٣٧  
٥٢.٨  ٤٤.٩  ١٥.٣  ١٣.٩  ٤٦٠٤  ٥  ١٠١١-٨٢٤  
٥٨.٤  ٥٢.٩  ٨  ٥.٦  ٢٣٨٠  ٢  ١١٩٨-١٠١١  
٦١.٤  ٥٦.٩  ٤  ٢.٨  ١٢١٠  ١  ١٣٨٩-١١٩٨  
  ١٠٠  ١٠٠  ٤٣.١  ٣٨.٩  ١٢٩٤٧  ٧  فأكثر ١٣٨٩
      ١٠٠  ١٠٠  ٣٠٠٥٦  ٣٦  ةـــالجمل

  ).١(جمعت وحسبت من جدول رقم : المصــدر
  :الآتى) ٢(حيث يتضح من جدول رقم   

من جملة عدد التجار التى وردت إليھم كميات من الطماطم قدرت بنحو % ٢.٨واحد يمثل تاجر أن ھناك عدد -
اجر % ١.٨طن تمثل نحو  ٥٤٨ ع عشر ت ا يوجد راب من إجمالى الكميات الواردة خلال فترة الدراسة ، كم

اط% ٣٨.٩يمثلون حوالى  ات من الطم املوا فى كمي ذى تع درت بنحو من جملة عدد التجار ال  ١٢٩٤٧م ق
اير  من إجمالى% ٤٣.٠٨طن تمثل نحو  رة من ين اير  ٢٠١٠الكميات الواردة إلى السوق خلال الفت ى ين إل

٢٠١١.  
م    ا ھو موضح بالشكل رق ورنز كم ى ل ز فى سوق ) ١(وبتطبيق مقياس منحن بة التركي ين أن نس تب

غ نحو للطماطم وھذا يعنى أن % ٠.٠٩٢الجملة بالمنصورة تصل إلى حوالى  اطم يبل ع الطم ة توزي درجة عدال
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ة  منھم وأن الباقى لا تسوده% ٩٩ ة التوزيعي بة من العدال ذه النس إن ھ ة ف ع وبصفة عام ة فى التوزي ذه العدال ھ
  .تسود بين معظم التجار العاملون بالسوق تقريباً وھذه النسبة لا بأس بھا

 
 
 
 
 
 
 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

م  اوا: )١(الشكل رق ورنز للمس ى ل ة منحن املين بسوق الجمل ار المتع واردة للتج اطم ال ات الطم ع كمي ه لتوزي
  ٢٠١١إلى يناير  ٢٠١٠بالمنصورة خلال الفترة من يناير 

  
ة بالمنصورة    اطم فى سوق الجمل وبذلك يمكن استنتاج عدم انحراف التركيب السوقى لتجارة الطم

ى عن التركيب الأمثل ، والأمر الذى يؤدى إلى ضرورة العمل على ت شجيع إنتاج ھذه الزروع وزيادة التوجه إل
  .الأسواق المحلية فى حالة إنتاجھا لتغطية احتياجات المستھلكين

أما الأسلوب الثانى فھو تقدير معامل جينى لدرجة التركيز والذى يوضح نسبة المساحة المحصورة   
ين الصفر والواحد ا ا ب ة فى بين منحنى لورنز وخط المساواة حيث تتراوح قيمته م اً لدرجة العدال لصحيح وفق

و ات ال ع الكمي ى توزي ة ف ى العدال ك عل ن الصفر دل ذل ى م ل جين ة معام ت قيم ا اقترب ع فكلم ن االتوزي ردة م
د  ن الواح ى م ل جين ة معام ت قيم ا اقترب حيح كلم س ص ورة والعك ة بالمنص وق الجمل اطم لس محصول الطم

م الصحيح دل ذلك على عدم العدالة فى التوزيع ، حيث ت ز ) ٣(وضح مؤشرات جدول رق ى أن درجة تركي إل
اطم توزيع الكميات الواردة من اير  الطم رة من ين ة بالمنصورة خلال الفت اير  ٢٠١٠لسوق الجمل ة ين ى نھاي إل

د بلغت  ٢٠١١ اس  ٠.٠٩٢من نفس العام ق ا باستخدام المقي م التوصل إليھ ى ت ده نفس النتيجة الت ا يؤك وھو م
  ).منحنى لورنز(الأول 

  
  
  

رة : )٣(جدول رقم  نسبة التركيز فى توزيع الكميات الواردة من الطماطم لسوق الجملة بالمنصورة خلال الفت
  ٢٠١١إلى يناير  ٢٠١٠من يناير 

ات ات كمي فئ
  )بالطن(الطماطم 

لعدد % 
  التجار

للكميات% 
  الواردة

المتراكمة لعدد%
  التجار

المتراكمة %
 لكميات الواردة

 
∑ Xi Yi+1 

 
∑ Xi Yi+1  

درجة التركيز

    -  -  ١.٨  ٢.٨  ١.٨  ٢.٨  ٤٥٠أقل من 
٣٩.٩٦  ٤٣.٦٨  ١٥.٦  ٢٢.٢  ١٣.٨  ١٩.٤  ٦٤٠-٤٥٠  
٦٠٦.٨٤  ٦٥٧.١٢  ٢٩.٦  ٣٨.٩  ١٤  ١٦.٧  ٨٣٠-٦٤٠  
١٥٦٢.٨٨  ١٧٤٦.٦١  ٤٤.٩  ٥٢.٨  ١٥.٣  ١٣.٩  ١٠٢٠-٨٣٠  
٢٦٢٢.١٦  ٢٧٩٣.١٢  ٥٢.٩  ٥٨.٤  ٨  ٥.٦  ١٢١٠-١٠٢٠  
٣٢٣٧.٤٨  ٣٣٢٢.٩٦  ٥٦.٩  ٦١.٢  ٤  ٢.٨  ١٤٠٠-١٢١٠  

n 

i=1

n 

i=1
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  ٥٦٩٠  ٦١٢٠  ١٠٠  ١٠٠  ٤٣.١  ٣٨.٩  فأكثر ١٤٠٠
  ٠.٠٩٢  ١٣٧٥٩.٣٢  ١٤٦٨٣.٤٩  -  -  ١٠٠  ١٠٠  ةــالجمل

  ).٢(جمعت وحسبت من جدول رقم  :المصــدر
  

ة المنصورة محافظة : المحور الثانى ة بمدين اطم فى سوق الجمل الاتجاھات السعرية والعلاقات السعرية للطم
  :الدقھلية
اول العنصر الأول يتضمن ھذا   يين يتن ة لأسعار : المحور عنصرين أساس تطور الاتجاھات الزمني

انى -الطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة اول العنصر الث ا يتن ة ، بينم ات السعرية : بمحافظة الدقھلي العلاق
  .للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة

  :منتجة والكفاءة التسويقية للطماطم بسوق الجملة بالمنصورةالوحدة ال ةتطور أسعار الطماطم ، وتكلف: أولاً 
لعة ،    زارع وھو أول سعر للس اب المزرعة أو سعر الم ى ب لعة عل يعبر سعر المنتج عن سعر الس

ة ھو السعر  لعة ، وسعر الجمل وسعر التجزئة ھو السعر الذى يشترى به المستھلك النھائى وھو آخر سعر للس
  .ومرحلة المنتج أو المزرعةالذى يكون بين التجزئة 

  :تطور السعر المزرعى للطماطم فى سوق الجملة بالمنصورة-١
غ ) ٥(تبين مؤشرات جدول رقم    ين حد أدنى بل راوح ب د ت اطم ق  ٣٧١.٨بأن السعر المزرعى للطم

 وقد بلغ المتوسط السنوى خلال ٢٠١٠جنيھاً للطن عام  ١٠١٠.٧وحد أقصى بلغ نحو  ٢٠٠١جنيھاً للطن عام 
ً جنيھ ٥٥٤.٦نحو ) ٢٠١٠-٢٠٠٠(الفترة    .للطن ا

ة بالمنصورة اإلى تطور الاتجاه الزمنى ) ١(وتشير المعادلة رقم    لعام للسعر المزرعى بسوق الجمل
  :على النحو التالى) ٢٠١٠-٢٠٠٠(خلال الفترة 

  )١.... (٣س٢.٠٧+  ٢س٣٠.٢٢ –س ١٥٢.١٧+ ٢١١.٣٥= ھـ^ص
                  )١.٧٤)     (١.٤٠-)      (١.٣٣(  
  **١٣.٢٠= ف      ٠.٨٥= ٢ر

  :حيث أن
ة :ھـ^ص اطم بسوق الجمل ة -السعر المزرعى التقديرى من محصول الطم ة المنصورة محافظة الدقھلي  -بمدين

  .بالجنيه للطن
  .١١....... ٣،  ٢،  ١: عامل الزمن ، حيث ھـ: ھـس

  %.١لمحسوبة عند مستوى معنوية ا tالأرقام بين الأقواس أسفل المعادلة تشير إلى قيمة (**): 
ة ) ١(وتشير المعادلة رقم    ة المعادل إلى الاتجاه الزمنى العام فى الصورة التكعيبية وقد تأكدت معنوي

، كما تبين ارتفاع قيمة معامل التحديد إلى أن التغييرات التى يعكسھا عنصر % ١إحصائياً عند مستوى معنوية 
  .الحادثة فى أسعار المزرعةمن التغيرات % ٨٥الزمن مسئولة عن 

  :تطور سعر الجملة للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة-٢
اً  ٤٤٩أن سعر الجملة للطماطم قد تراوح بين حد أدنى بلغ نحو ) ٥(تبين مؤشرات جدول رقم    جنيھ
ام  غ نحو  ٢٠٠٠للطن ع د أقصى بل ام  ١١٥٣.٥وح اً للطن ع نوى نحو  ٢٠١٠جنيھ غ المتوسط الس د بل ، وق
  ).٢٠١٠-٢٠٠٠(جنيھاً للطن خلال الفترة  ٧٥٤.٧

  
م    ة رق ير المعادل ة  )٢(وتش وق الجمل اطم بس ة للطم عر الجمل ام بس ى الع اه الزمن ور الاتج ى تط إل

  :على النحو التالى) ٢٠١٠-٢٠٠٠(بالمنصورة خلال الفترة 
  )٢.... (٣س٤.٠٤+  ٢س٧١.٢٨ –س ٣٨٨.٧٢+ ٩٩.٩٨= ھـ^ص
               )٣.٨٥)**    (٣.٧٣-)**   (٣.٨٦**(  
  **١٤.٥٧= ف      ٠.٨٦= ٢ر

  :حيث أن
ـ^ص اطم فى سعر : ھ ديرى من محصول الطم ةالجملة التق ه  -المنصورةب -سوق الجمل نة  للطنبالجني فى الس

  .)ھـ(
  .١١.......  ، ٢،  ١: عامل الزمن ، حيث ھـ: ھـس

  %.١د مستوى معنوية المحسوبة عن tالأرقام بين الأقواس أسفل المعادلة تشير إلى قيمة (**): 
ة أإلى الاتجاه الزمنى العام فى الصورة التكعيبية وقد ت) ٢(وتشير المعادلة رقم    ة المعادل كدت معنوي

ة  غ نحو % ١إحصائياً عند مستوى معنوي د حيث بل ة معامل التحدي اع قيم ين ارتف ا تب ويشير معامل % ٨٦كم
  .من التغيرات الحادثة فى أسعار الجملة% ٨٦ولة عن التحديد إلى أن التغيرات التى يعكسھا عنصر الزمن مسئ



J. Agric. Econom. and Social Sci., Mansoura Univ., Vol.2 (4), April, 2011 

 197

  :تطور سعر التجزئة للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة-٣
م    غ نحو ) ٥(تبين مؤشرات جدول رق ين حد أدنى بل راوح ب د ت اطم ق ة للطم  ٧٣٧أن سعر التجزئ

ام  غ نحو  ٢٠٠٠جنيھاً للطن ع ام  ٣٣٧٩.١وحد أقصى بل اً للطن ع غ  ٢٠١٠جنيھ د بل المتوسط السنوى ، فق
  ).٢٠١٠-٢٠٠٠(جنيهً للطن خلال الفترة  ١٥١١.٢لسعر التجزئة نحو 

م    ة رق ير المعادل ة) ٣(وتش عر التجزئ ام لس ى الع اه الزمن ى تطور الاتج ة  إل وق الجمل اطم بس للطم
  :بالمنصورة خلال نفس الفترة على النحو التالى

  )٣.... (٣س٧.٩٣+  ٢س١٠٦.٤٥ –س ٤٩٥.٥+ ٢٨٧.١٣= ھـ^ص
                 )٢.٧٧)      (٢.٠٤-)      (١.٨٠*(  
  **٤٣.٤٣= ف      ٠.٩٥= ٢ر

  :حيث أن
  ).ھـ(بالجنيه للطن فى السنة  -بالمنصورة -سعر التجزئة التقديرى للطماطم بسوق الجملة : ھـ^ص
  .١١....... ،  ٣،  ٢،  ١: عامل الزمن ، حيث ھـ: ھـس

  %.١المحسوبة عند مستوى معنوية  tلمعادلة تشير إلى قيمة القيمة الموجودة بين الأقواس أسفل ا(**): 
ة ) ٣(وتشير المعادلة رقم    ة المعادل إلى الاتجاه الزمنى العام فى الصورة التكعيبية وقد تأكدت معنوي

ة  غ نحو % ١إحصائياً عند مستوى معنوي د حيث بل ة معامل التحدي اع قيم ين ارتف ا تب ويشير معامل % ٩٥كم
  .من التغيرات الحادثة فى أسعار التجزئة% ٩٥التغيرات التى يعكسه عنصر الزمن مسئولة عن التحديد إلى أن 

  :تطور تكلفة الوحدة المنتجة فى محافظة الدقھلية-٤
ة خلال ) ٥(تبين مؤشرات جدول رقم    اطم بمحافظة الدقھلي أن تكلفة الوحدة المنتجة لمحصول الطم

ً جنيھ ١٤٢.٤نى بلغ نحو قد تراوحت بين حد أد) ٢٠١٠-٢٠٠٠(الفترة  ام  ا غ  ٢٠٠٧للطن ع ، وحد أقصى بل
ذكر نحو  ٢٠٠٨جنيھاً للطن عام  ٢٧٢.٣نحو  الفة ال رة س اً  ٢١٤.٧، وقد بلغ المتوسط السنوى خلال الفت جنيھ
  .للطن

اطم بمحافظة ) ٤(وتشير المعادلة رقم    ة الوحدة المنتجة للطم ام لتكلف ى الع اه الزمن إلى تطور الاتج
  :فى الصورة التكعيبية على النحو التالى) ٢٠١٠-٢٠٠٠(خلال الفترة  الدقھلية
  )٤.... (٣س١.١٧+  ٢س١٦ –س ٦٣.٦٧+ ١٠٦.٨١= ھـ^ص
                 )٢.٨٩()  ٢.١٨-(    )١.٦٤*(  
  **٢٢.١٤= ف      ٠.٩٠= ٢ر

  :حيث أن
  ).ھـ(فى السنة بالجنيه التقديرى تكلفة الوحدة المنتجة سعر : ھـ^ص
  .١١....... ،  ٢،  ١: زمن ، حيث ھـعامل ال: ھـس

  %.١المحسوبة عند مستوى معنوية  tقيمة ھى بين الأقواس  القيمة الموجودة(**): 
م    ة رق ام الموضح بالمعادل ى الع اه الزمن وذج الاتج ائج نم ير نت ة ) ٤(وتش ادة معنوي ود زي ى وج إل

ى يعك رات الت ئولة عن إحصائياً ، ھذا ويعكس قيمة معامل التحديد أن المتغي زمن مس من % ٩٠سھا عنصر ال
  .التغيرات الحادثة فى تكلفة الوحدة المنتجة من الطماطم
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  :تطور الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم بسوق الجملة بالمنصورة-٥
م    دول رق رات ج ين مؤش ة ) ٥(تب ة بمدين وق الجمل اطم بس ول الطم ويقية لمحص اءة التس أن الكف

، وحد أقصى  ٢٠٠٤عام % ١٩.٩قد تراوحت بين حد أدنى بلغ نحو ) ٢٠١٠-٢٠٠٠(المنصورة خلال الفترة 
  .خلال الفترة سالفة الذكر% ٢٩.٤٩، وقد بلغ المتوسط السنوى نحو  ٢٠١٠عام % ٧١.٢بلغ نحو 

م    ة رق ير المعادل اطم ) ٥(وتش ويقية لمحصول الطم اءة التس ام للكف ى الع اه الزمن ور الاتج ى تط إل
  :على النحو التالى) ٢٠١٠-٢٠٠٠(لال الفترة بمحافظة الدقھلية خ

  )٥.... (٣س٠.١٧+  ٢س١.٩٣ –س ٣.٨٠+ ٢٧.٠٨= ھـ^ص
               )٢.٣١)    (١.٤٢-)   (٠.٥٣*(  
  **١٩.٢٥= ف      ٠.٨٩= ٢ر

وذج    ائج نم ير نت م وتش ة رق ام الموضح بالمعادل ى الع اه الزمن ة ) ٥(الاتج ادة معنوي ود زي ى وج إل
من % ٨٩ن المتغيرات التى يعكسھا عنصر الزمن مسئولة عن إلى أقيمة معامل التحديد  إحصائياً ، ھذ ويعكس

  .التغيرات الحادثة فى الكفاءة التسويقية للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة
 ً   :بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھليةالعلاقات السعرية للطماطم فى سوق الجملة : ثانيا
ة وسعر-٦ ين سعر الجمل ة ب رة  العلاق ة المنصورة خلال الفت ة بمدين ى سوق الجمل اطم ف المزرعة من الطم

)٢٠١٠-٢٠٠٠:(  
اطم بالسوق    يؤدى التغير فى السعر المزرعى لمحصول الطماطم إلى التأثير على سعر الجملة للطم

ن محصول  ة م عر الجمل ين س ة ب دير العلاق م تق د ت ر فق ذا المتغي أثير ھ ة ت ة درج ة المنصورة ، ولمعرف بمدين
) ٢٠١٠-٢٠٠٠(خلال الفترة  ھـ، وبين سعرھا المزرعى س ھـ^الطماطم فى سوق الجملة بمدينة المنصورة ص

  :ھى المعادلة التالية
  )٦.... ( ھـ س ٠.٨١+ ٣٠٣.٩١= ھـ^ص
                  )٥.٦٥(**  
  **٣١.٨٦= ف      ٠.٧٨= ٢ر

  :حيث أن
  .للطنبالجنيه دينة المنصورة للجملة للطماطم بسوق الجملة بمالتقديرى تمثل السعر : ھـ^ص
  .تمثل السعر المزرعى للطماطم بسوق الجملة: ھـس

  %.١المحسوبة عند مستوى معنوية  tالقيمة الموجودة بين الأقواس ھى قيمة (**): 
أن العلاقة بين سعر الجملة وسعر المزرعة علاقة طردية وھذا يتفق ) ٦(وقد تبين من المعادلة رقم   

ع المنطق الاقتصاد ة م توى معنوي د مس ة عن ة معنوي ذه المعادل و % ١ى وأن ھ د بنح ل التحدي در معام د ق ، وق
  .من التغيرات الحادثة فى سعر الجملة للطماطم% ٧٨ويعكس أن سعر المزرعة مسئول عن % ٧٨
رة -٧ ة المنصورة خلال الفت ة بمدين اطم فى سوق الجمل ة وسعر المزرعة من الطم العلاقة بين سعر التجزئ

)٢٠١٠-٢٠٠٠:(  
يؤدى التغير فى السعر المزرعى لمحصول الطماطم إلى التأثير على سعر التجزئة للطماطم بالسوق   

أثير ة ت ة درج ة المنصورة ، ولمعرف ن محصول ذھ بمدين ة م ين سعر التجزئ ة ب دير العلاق م تق د ت ر فق ا المتغي
ة المنصورة ص ة بمدين وق الجمل ى س اطم ف ـ^الطم ى س  ھ عرھا المزرع ين س ـ، وب رة  ھ لال الفت -٢٠٠٠(خ

  :ھى المعادلة التالى) ٢٠١٠
  )٧.... ( ٢س ٠.٠٠٣+ س  ٠.٢١+ ٥٠٢.٦٨= ھـ^ص

                    )٠.٧٤)     (٠.٠٤٤(  
  **١٨.٢٩= ف      ٠.٨٢= ٢ر

  :حيث أن
  .تمثل السعر التقديرى للجملة للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطن: ھـ^ص
  .مزرعى للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطنتمثل السعر ال: ھـس

  .المحسوبة tما بين القوسين تمثل اختبار % ١المعنوية عند مستوى (**): 
م    ذا ) ٧(وقد تبين من المعادلة رق ة وھ ة طردي ة وسعر المزرعة علاق ين سعر التجزئ ة ب أن العلاق

ة معنو ذه المعادل ة يتفق مع المنطق الاقتصادى وأن ھ د مستوى معنوي ة إحصائياً عن در معامل % ١ي د ق ، وق
ة % ٨٢ويعكس أن سعر المزرعة مسئول عن % ٨٢التحديد بنحو  ة فى أسعار التجزئ رات الحادث من التغي

  .للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة
رة -٨ -٢٠٠٠(العلاقة بين سعر الجملة وسعر التجزئة للطماطم فى سوق الجملة بمدينة المنصورة خلال الفت

٢٠١٠:(  



Abo EL- Azm, Hebat Allah A. M. 

 200

اطم بسوق    ة للطم ى سعر الجمل أثير عل ى الت اطم إل ة لمحصول الطم ر فى سعر التجزئ يؤدى التغي
ة من محصول  الجملة بمدينة المنصورة ، ولمعرفة درجة تأثير ھذا المتغير فقد تم تقدير العلاقة بين سعر الجمل

ة المنصورة ص ـ^الطماطم فى سوق الجملة بمدين ين سعر التجزئ ھ رة  ھـة س ، وب ) ٢٠١٠-٢٠٠٠(خلال الفت
  :ھى المعادلة التالية

  )٨.... (س  ٠.١٧+ ٤٩٦.٢٠= ھـ^ص
                    )٣.٦**(  

  ١٣.٠٢= ف      ٠.٥٩= ٢ر
  :حيث أن

  .تمثل سعر الجملة التقديرى للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطن: ھـ^ص
  .جملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطنتمثل سعر التجزئة للطماطم بسوق ال: ھـس

  %.١المحسوبة ، المعنوية عند مستوى  tما بين القوسين تمثل اختبار (**): 
ذا يتفق ) ٨(وقد تبين من المعادلة رقم    ة وھ ة طردي أن العلاقة بين سعر الجملة وسعر التجزئة علاق

د مستو ة مع المنطق الاقتصادى وأن ھذه المعادلة معنوية إحصائياً عن د % ١ى معنوي در معامل التحدي د ق ، وق
  .من التغيرات الحادثة فى أسعار الجملة للطماطم% ٥٩ويعكس أن سعر التجزئة مسئول عن % ٥٩بنحو 
رة -٩ ة المنصورة خلال الفت ة بمدين العلاقة بين سعر المزرعة وتكاليف الوحدة المنتجة للطماطم بسوق الجمل

)٢٠١٠-٢٠٠٠:(  
اطم بسوق يؤدى التغير فى تكلفة    ى سعر المزرعة للطم الوحدة المنتجة من الطماطم إلى التأثير عل

ـ^الجملة بمدينة المنصورة ، ولمعرفة درجة تأثير ھذا المتغير ، فقد تم تقدير العلاقة بين سعر المزرعة ص ،  ھ
  :ھى المعادلة التالية) ٢٠١٠-٢٠٠٠(خلال الفترة  ھـوتكاليف الوحدة المنتجة من الطماطم س 

  )٩.... ( ھـس  ٢+ ١٢٦.٥٣= ـھ^ص
     )٤.٨٣**(  

  **٢٣.٣٤= ف      ٠.٧٢= ٢ر
  :حيث أن

  .تمثل سعر المزرعة التقديرى للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطن: ھـ^ص
  .تمثل تكاليف الوحدة المنتجة للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطن: ھـس

  %.١المحسوبة ، المعنوية عند مستوى  tمثل اختبار ما بين القوسين ت(**):
اطم ) ٩(وقد تبين من المعادلة رقم    ة الوحدة المنتجة من الطم ين سعر المزرعة وتكلف ة ب أن العلاق

ة  د مستوى معنوي در % ١علاقة طردية وھذا يتفق مع المنطق الاقتصادى وأن ھذه المعادلة معنوية عن د ق ، وق
د بنحو  ئولة عن % ٧٢معامل التحدي اطم مس ة من الطم دة المنتج ة الوح رات % ٧٢ويعكس أن تكلف من التغي

  .الحادثة فى أسعار المزرعة والمنتج للطماطم
رة -١٠ ة المنصورة خلال الفت ة بمدين العلاقة بين سعر الجملة وتكاليف الوحدة المنتجة للطماطم بسوق الجمل

)٢٠١٠-٢٠٠٠:(  
ى سعر يؤدى التغير فى تكلفة الوحدة المنتجة    أثير عل ى الت اطم إل ة من الطم اطم بسوق الجمل للطم

ين سعر  ة ب دير العلاق م تق د ت ر ، فق ةالجملة بمدينة المنصورة ، ولمعرفة درجة تأثير ھذا المتغي ـ^ص الجمل ،  ھ
  :سالفة الذكر على النحو التالىخلال الفترة  ھـوتكاليف الوحدة المنتجة من الطماطم س 

  )١٠.... ( ھـس  ١.٥٤+ ٤٢٤.٠٥= ھـ^ص
     )٣.٠٥**(  

  **٩.٣٠= ف      ٠.٥١= ٢ر
  :حيث أن

  .التقديرى للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بالجنيه للطنالجملة تمثل سعر : ھـ^ص
  .المنصورة بالجنيه للطنبتمثل تكاليف الوحدة المنتجة للطماطم بسوق الجملة : ھـس

  %.١المعنوية عند مستوى  المحسوبة ، tما بين القوسين تمثل اختبار  (**):
ين سعر ) ١٠(وقد تبين من المعادلة رقم    ةأن العلاقة ب ة  الجمل ة طردي ة الوحدة المنتجة علاق وتكلف

د بنحو  در معامل التحدي د ق ة الوحدة المنتجة من % ٥١وھذا يتفق مع المنطق الاقتصادى وق ويعكس أن تكلف
  .للطماطم الجملةعار من التغيرات الحادثة فى أس% ٥١الطماطم مسئولة عن 

العلاقة بين الكفاءة التسويقية وتكلفة الوحدة المنتجة من الطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة خلال -١١
  ):٢٠١٠-٢٠٠٠(الفترة 
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يؤدى التغير فى تكلفة الوحدة المنتجة من الطماطم إلى التأثير على الكفاءة التسويقية للطماطم بسوق   
اطم الجملة بالمنصورة ، ولم اءة التسويقية للطم ين الكف ة ب دير العلاق م تق د ت ر ، فق ذا المتغي أثير ھ عرفة درجة ت

  :خلال الفترة سالفة الذكر على النحو التالى ھـ، وتكاليف إنتاج الوحدة المنتجة من الطماطم س  ھـ^ص
  )١١.... ( ٢س ٠.٠٠٠٤+  ھـس ٠.١ – ٢٧.٩٢= ھـ^ص

     )-٢.٤٩)     (٠.٤٧*(  
  **٥٨.٢٣= ف      ٠.٤٩= ٢ر

  :حيث أن
  .تمثل الكفاءة التسويقية التقديرية للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة كنسبة مئوية: ھـ^ص
  .تمثل تكاليف الوحدة المنتجة للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة بالجنيه للطن: ھـس

م    ة رق ن المعادل ين م د تب دة ) ١١(وق ة الوح ويقية ، وتكلف اءة التس ين الكف ة ب ذ أن العلاق ة تأخ المنتج
ويعكس أن تكلفة الوحدة % ٩٤الصورة التربيعية وتتفق مع المنطق الاقتصادى ، وقد قدر معامل التحديد بنحو 

  .من التغيرات الحادثة فى الكفاءة التسويقية للطماطم بسوق الجملة بالمنصورة% ٩٤المنتجة مسئولة عن 
 ً   :محافظة الدقھليةبق الجملة بمدينة المنصورة دليل التغيرات الموسمية لأسعار الطماطم فى سو: ثالثا

رقم ال   ة قيبدراسة وحساب ال اطم فى سوق الجمل ة لمحصول الطم اسى الموسمى للأسعار المزرعي
بمدينة المنصورة فى صورة نسبة مئوية تعبر عن تأثير الموسم فى الظاھرة موضع الدراسة تضح من جدول 

ا غسطس ، سبتمبرالشھور تأثراً ھى أاتضح أن أكثر ) ٤(رقم  رات الموسمى لھ ل التغي ، أكتوبر ، حيث بلغ دلي
ل الشھور % ١٧٨.٤٢، % ١٩٦.٨، % ٢١٢.٩نحو  ا كانت أق ى الترتيب ، بينم ذكورة عل خلال الشھور الم

رات الموسمى  تأثراً بالموسمية ھى أشھر ديسمبر ، مارس ، يناير ، أبريل ، مايو ، يونيو ، حيث بلغ دليل التغي
و  ا نح ابق % ٨٣.١٥، % ٧٤.٩٤، % ٧١.٨٣، % ٧١.٣٥، % ٦٧.١٦، %٥٨.٣٠لھ ھور الس لال الش خ

  .ذكرھا على الترتيب
ع خلال    ووفقاً لھذه النتائج من الأفضل لمنتجى الطماطم عرض أكبر كمية منتجة من المحصول للبي

اع الأسعار فى تل تفادة بارتف ك للاس ر وذل رة ممالشھور التى يكون فيھا التأثر بالموسمية أكث ى  اك الفت ؤدى إل ي
لال  ة خ ات المعروض ين يفضل خفض الكمي ى ح ية ، ف ة والمعيش والھم الإنتاجي تقرار أح ولھم واس ادة دخ زي

  .الشھور التى ينخفض فيھا دليل التغير الموسمى واللجوء إلى تخزين المحصول كلما أمكن ذلك
لمحصول الطماطم فى سوق التسويقية ءة والكفاالھوامش التسويقية وتوزيع جنيه المستھلك : المحور الثالث

  :الجملة بمدينة المنصورة
  :التسويقية وتوزيع جنيه المستھلك للطماطم الھوامـــش: أولاً 

د ) ٥(حيث يتبين من جدول رقم    اطم ق تج لمحصول الطم أن الفرق التسويقى بين تاجر الجملة والمن
من سعر الجملة وقد تذبذب ھذا الفرق التسويقى % ٣١.٦جنيه للطن تمثل حوالى  ٢٥٨.٥بلغ فى المتوسط نحو 
 ٣٨٩نحو من سعر الجملة وحد أقصى % ٣٩.١تمثل نحو  ٢٠٠٠جنيه للطن عام  ٦١.١بين حد أدنى بلغ نحو 

ام  ه للطن ع ل نحو  ٢٠٠٣جني ا% ٢٥.٨تمث ة ، بينم رق التسويقى من سعر الجمل ذب الف اجرى تذب ة ت  لمرحل
ة % ١٧.١يمثل حوالى  ٢٠٠٨جنيه للطن عام  ١٧٣.٣حو التجزئة والجملة بين حد أدنى بلغ ن من سعر التجزئ

ل نحو  ٢٠١٠جنيه للطن عام  ٨٢٦.٦نحو وحد أقصى بلغ ،  ة% ٢٤.٤يمث غ متوسط  من سعر التجزئ د بل وق
ة نحو  الھامش التسويقى ذه المرحل ل نحو  ٣٧٣.٢لھ ه للطن تمث ة% ٢٩.٩جني رة  من سعر التجزئ خلال الفت

ة المدروسة ويتضح من تج من سعر التجزئ رة  نفس الجدول أن نصيب المن فى  )٢٠١٠-٢٠٠٠(كمتوسط للفت
غ نحو  د بل راو% ٥١.٣٨سوق الجملة بمدينة المنصورة ق ة حيث ت غ نحو من سعر التجزئ ين حد أدنى بل ح ب

ة  ٢٠١٠فى عام % ٦٥.٣وحد أقصى بلغ نحو  ٢٠٠٣فى عام % ٣٩.٨ اجر الجمل غ متوسط نصيب ت ا بل بينم
ين حد أدنى وحد أقصى حوالى من % ٢٢.٣ ا ب د تراوح - ٢٠٠٠عامى % ٣٤.٦،  %٨.٣سعر التجزئة وق
ة فى المتوسط  ٢٠٠٨ راوح % ٢٩.٩على التوالى ، فى حين بلغ نصيب تاجر التجزئ د ت ة وق من سعر التجزئ

ام % ٤٠.٧، وحد أقصى بلغ حوالى  ٢٠٠٨عام % ١٧.١ھذا المتوسط بين حد أدنى بلغ نحو  ذلك  ٢٠٠٦ع وب
دره  ة نصيباً ق ذكورة% ٥٢.٢فقد حقق الوسطاء خلال المراحل التسويقية المختلف رة الم ذلك ،  كمتوسط للفت وب

  .يتضح ارتفاع نصيب الوسطاء وانخفاض نصيب المنتج لمحصول الطماطم
 ً   :ينة المنصورة بمحافظة الدقھليةالكفاءة التسويقية بسوق الجملة بمد: ثانيا

  :وتقسم عادة الكفاءة التسويقية إلى شقين ھما
ة -١ ويقية التكنولوجي اءة التس دة : Technological Efficiencyالكف ة جدي ى طريق ا التوصل إل ويقصد بھ

د الكم ة، حيث تزي ة محسنة للتعبئ ى طريق ى لتقليل مقدار العمل اللازم للنقل أو التخزين أو التوصل إل ة الت ي
ى  لعة إل دريج الس يمكن نقلھا فى حجم معين وتقلل من نسبة التالف أثناء النقل ، وتتأثر الكفاءة التكنولوجية بت
أثر بتحسين  ا تت رات الأسعار كم ى مستوى الجودة وتغي ر عل ر كبي دريج أث ة حيث يكون للت درجات مختلف
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د  صفات السلعة من الناحية الوصفية فيزيد أعداد المشترين لھذه اليف التسويقية وتزي ل التك ذلك تق السلعة وب
  .الكفاءة التكنولوجية

اءة : Pricing Efficiencyالكفاءة التسويقية السعرية -٢ ذه الكف اءة الاقتصادية وھ ا الكف ق عليھ ا يطل وھى م
ع  راء والبي ات الش ين عملي ق بتحس ة التتتعل ى العملي عرية ف واحى الس از وسوالن تجيب الجھ ث يس يقية بحي

اس للإشباع الت سويقى لرغبات المستھلك ، وقد يكون السعر الذى يدفعه المستھلك فى السوق ھو أفضل مقي
دريجاً وصفياً حيث يسھل  الذى يحصل عليه من العملية التسويقية ، وتتأثر الكفاءة السعرية بتدريج السلعة ت

يل المس ة لتفض دريج أداة ھام ر الت ائعين ويعتب ترين والب ين المش ل ب رة التعام ة الح د المنافس تھلكين وتزي
  .التسويقية
ا    ويقية بينم اليف التس دخلات أى التك اليف الم ى خفض تك ل عل ة تعم اءة التكنولوجي إن الكف ذلك ف ول

ك  تؤدى الكفاءة السعرية إلى تحسين حركة الشراء والبيع ومختلف النواحى الاقتصادية لعملية التسويق ومن ذل
از يتضح أن عامل ارتفاع وانخفاض ال ا الجھ ؤدى بھ ى ي تكاليف التسويقية وحده ليس دليلاً على مدى الكفاءة الت

  .الوظيفى وظائفه
  :الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم فى سوق الجملة بمدينة المنصورة-

ة    ة بمدين وق الجمل ى س ة ف ويقية لمحصول الدراس اءة التس دير الكف ائج تق الى نت زء الت اول الج ويتن
  ).٢٠١٠-٢٠٠٠(ترة خلال الفالمنصورة 
رة المدروسة ) ٥(ويشير جدول رقم    اطم خلال الفت إلى أن متوسط الكفاءة التسويقية لمحصول الطم

غ نحو % ٢٩.٤٩بلغ نحو  ام % ١٩.٩وقد تراوحت ھذه النسبة بين حد أدنى بل غ نحو  ٢٠٠٤ع حد أقصى بل
ام % ٧١.٢ رة  ٢٠١٠ع لال فت بة خ ذه النس ذبت ھ د تذب ة لزياوق ة نتيج ه لدراس ن جني طاء م ادة نصيب الوس

ى بلغت نحو  وامش التسويقية والت ل الھ ه المستھلك % ٥٢.٢المستھلك دون تأدية خدمات تسويقية تقاب من جني
ى  وبذلك يتضح انخفاض الكفاءة التسويقية لمحصول الطماطم وھذا يتطلب ضرورة تدنية الھوامش التسويقية الت

  .الداخلى للتسويق فى سوق الجملة بمدينة المنصورة يحصل عليھا الوسطاء من خلال تطوير النظام
ة المنصورة بمحافظة (مشكلات تسويق الطماطم بالجملة : المحور الرابع ة بمدين دراسة ميدانية بسوق الجمل

  ):الدقھلية
عير    ل والتس ة بالنق ية المتعلق كلات الأساس ل المش ة وتحلي ة دراس ن الدراس الى م زء الت اول الج يتن

ة بھدف التعرف والتحصيل ، وال ة دراسة ميداني تى تواجه تجار الطماطم بالجملة بالسوق ، ولھذا أجرت الباحث
  .على تلك المشكلات الأساسية

  :مشكلات النقل التى تواجه تجار الطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھلية: أولاً 
اطم لقد تبين للباحثة من الدراسة الميدانية أن ھناك العديد م   ى تواجه تجار الطم ل الت ن مشكلات النق

  ):٦(بالجملة عند قيامھم بممارسة نشاطھم التسويقى فى السوق ، وتتضح تلك المشكلات فى الجدول رقم 
  :ويمكن توضيح ذلك فيما يلى

  مشكلات نقل الطماطم من المزارع إلى السوق من وجھة نظر تجار الطماطم بالجملة:)٦(جدول رقم 
  % للطماطمن تجار الجملةم  المشكـــلات

 ٩٧ :عدم كفاءة وسائل النقل الحالية-
 ٩٠ :انخفاض مستوى الخدمة التى تقدمه وسائل النقل-١

 ٥٢ .عدم وجود وسائل نقل مناسبة عندما يكون التجار فى حاجة إليھا-أ   
 ٥٢ :ارتفاع تكاليف النقل-٢
 ٥٦ .بعد المسافة بين المزارع والسوق-أ   
 ٤٧ .ت فى ظروف العرض والطلب على وسائل النقلالتقلبا-٣
 ٣٥.٥ .مغالاة متعھد النقل فى مكتب نقل سوق الجملــــة-٤

  .قائمة الاستقصاء بالملحق: المصدر
  :عدم كفاءة وسائل النقل الحالية-

ة % ٩٧أشار    ل الحالي ائل النق اءة وس من تجار الطماطم على الترتيب بأنھم يواجھون مشكلة عدم كف
لف مفھوم عدم الكفاءة باختلاف وجھة نظر التجار ، فالبعض يراھا تتمثل فى عدم تحقيق مستوى مناسب ويخت

ا من تلف فى  نجم عنھ ا ي ل لم ائل للنق ك الوس ل فى عدم صلاحية تل من الخدمة بينما يراھا البعض الآخر تتمث
  .البضائع

ى الاستخدام الأم   ل تعن ائل النق اءة وس ائل بحيث يتحقق من وفى تقدير الباحثة فإن كف ك الوس ل لتل ث
يان ى وجود  جراء ذلك أعلى مستوى من الخدمة بأقل التكاليف ، وبناءً عليه فإنه يوجد محددان أساس ان إل يؤدي

  :المشكلة الرئيسية السابقة ويمكن توضيحھما فيما يلى
  :التى تقدمه وسائل النقل انخفاض مستوى الخدمة-١
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ى من تجار الطماطم على ا% ٩٠أشار    ة الت لترتيب بأنھم يواجھون مشكلة انخفاض مستوى الخدم
  :رى الباحثة للتدليل على ذلك أنه توجد عدة معايير أساسية تتضح فيما يلىتتقدمھا وسائل النقل الحالية ، و

  :عدم وجود وسائل نقل مناسبة عندما يكون التجار فى حاجة إليھا-أ
أنھم لا يجدون وس% ٥٢أشار    اطم ب ا من تجار الطم وا فى حاجة إليھ دما يكون بة عن ل مناس ائل نق

  .ويدل ذلك على عدم الانتظام فى أداء خدمة النقل
  :ارتفاع تكاليف النقل-٢

ل من مراكز    اليف النق ون تك ة يتحمل تبين للباحثة من الدراسة الميدانية أن كل تجار الطماطم بالجمل
ى الإنتاج حتى السوق ، بينما أشار ھؤلاء التجار بأن تجار  اليف من السوق حت ون التك ذين يتحمل م ال التجزئة ھ

  .متاجر التجزئة
ل ، من تجار الطماطم على الترتيب بأنھم يوجھو% ٥٢ھذا ولقد أشار    اليف النق اع تك ن مشكلة ارتف

  :رى الباحثة أنه توجد عدة عوامل أساسية تؤدى إلى ارتفاع تلك التكاليف وتتمثل فيما يلىوت
  :زارع والسوقبعد المسافة بين الم-أ

ل    اليف النق د تك حيث تعتبر المسافة العامل الأساسى فى تحديد تلك التكاليف حيث يتوقف عليھا تحدي
  .دون الأخذ فى الاعتبار الحمولة المنقولة أو أى شئ آخر

ة أن    افة % ٥٦ولقد تبين للباحثة من الدراسة الميداني د المس اطم يواجھون مشكلة بع من تجار الطم
زار ين الم دة عن السوق ، وأن ب اطق بعي ز فى من ية تترك د الأساس رون أن مصادر التوري م ي ع والسوق ، وھ

ل فى  اليف النق راً من تك ون كثي المزارع القريبة من السوق ضئيلة من حيث المساحة والإنتاج ، لذا فإنھم يتحمل
  .سبيل الحصول على الطماطم من تلك المناطق البعيدة

  :والطلب على وسائل النقلالتقلبات فى ظروف العرض -٣
من تجار الطماطم يواجھون مشكلة التقلبات فى ظروف % ٤٧تبين للباحثة من الدراسة الميدانية أن   

العرض والطلب على وسائل النقل والتقلبات فيھما تعد من العوامل الأساسية المؤثرة على تكاليف النقل ، فھناك 
فترات الأعياد حيث تستخدم تلك الوسائل فى ممارسة أنشطة  فترات يقل فيھا المعروض من ھذه الوسائل وھى

  .أخرى ، وكذلك فى فترات المواسم الزراعية
  :مغالاة متعھد النقل فى مكتب سيارات النقل-٤

م % ٣٥.٥أشار    اومته لھ د مس ل عن اليف النق ع تك ى رف من تجار الطماطم بأن متعھد النقل يعمل عل
ك تحقيق  اع عليھا مستھدفاً من وراء ذل ى ارتف دوره إل ؤدى ب ذا ولاشك ي ة ، وھ د عن أرباحه العادي اح تزي أرب

  .تكاليف النقل التى يتحملھا التجار
امھم بممارسة النشاط    د قي ة عن اطم بالجمل مما سبق يتضح أن مشكلات النقل التى تواجه تجار الطم

قصوراً فيه ، الأمر الذى يؤدى التسويقى فى السوق تؤثر على نظام التسويق الحالى للطماطم بالسوق ، وتسبب 
  :إلى عدم تمكين التجار من تحقيق أھداف تسويقھا بالسوق ، ويمكن توضيح ذلك فيما يلى

بة ، -١ الجودة المناس م ب اطم لھ ديم الطم ار تق ؤلاء التج تطيع ھ ث لا يس تھلكين حي ات المس باع رغب دم إش ع
  .وبالأسعار المناسبة ، والكميات المناسبة فى الوقت المناسب

  .ويساعد عدم إشباع رغبات المستھلكين من الطماطم إلى انخفاض مستوى المعيشة-٢
  
  
  
  

 ً   :مشكلات التسعير التى تواجه تجار الجملة للطماطم بسوق الجملة بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھلية: ثانيا
ى   عير الت ن مشكلات التس د م اك العدي ة أن ھن ة الميداني ن الدراس ة م ين للباحث د تب ار  ولق ه تج تواج

ة  ك المشكلات من وجھ الى تل الطماطم عند قيامھم بممارسة نشاطھم التسويقى فى السوق ، ويوضح الجدول الت
  .نظرھم

م  دول رق ة المنصورة : )٧(ج ة بمدين وق الجمل ة بس ار الجمل ر تج ة نظ ن وجھ اطم م عير الطم كلات تس مش
  بمحافظة الدقھلية

  %للطماطم النسبة المئوية من تجار الجملة  المشكلات
  ٩٥.٤  .التقلبات فـــى الأسعـــــار-١
  ٩٧.٠  .التقلبات فى ظروف العرض والطلب-٢
  ٨٢.٥  .عدم كفاية ھامش الربح الذى يحصل عليه التجار-٣

  .قائمة الاستقصاء بالملحق: المصدر
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  :التقلبات فى الأسعار-١

ين أن    اطم يواجھون مشكلة فى % ٩٥.٤لقد تب ة للطم ات فى أسعار الخضر من تجار الجمل التقلب
  .والفاكھة بوجه عام والطماطم بوجه خاص

  :التقلبات فى ظروف العرض والطلب-٢
ات فى ظروف العرض والطلب % ٩٧تبين أن    اطم يواجھون مشكلة التقلب ة الطم من تجار الجمل

  :وبالتالى التقلبات فى الأسعار ، ويمكن توضيح ذلك فيما يلىعلى الطماطم 
اطم فى السوقبالنسبة للكم   اطم فى : يات المعروضة من الطم ات المعروضة من الطم تتقلب الكمي

  :السوق من فترة إلى أخرى بين الزيادة والنقصان ، ويرجع ذلك للأسباب الآتية
  :وتتمثل تلك الأسباب فيما يلى :أسباب ترجع لظروف الإنتاج

ة المحصول فى بعض  أن ثمار الطماطم تتعرض للكثير من الأمراض والآفات الضارة ،-أ ى قل ؤدى إل ذا ي وھ
  .فترات الموسم

ات -ب وافر المعلوم دم ت رتھم بالتسويق وع دم خب ى تسويق محصولھم نتيجة لع ين عل درة بعض المنتج عدم ق
اطم لاسيما بالنسبة لاتجاھات الأسعار، والسوقية الكافية عن التعامل فى السوق لديھم و اد تجار الطم اعتم

ى عدم الانتظام  يةعلى وسائل النقل الحال ؤدى إل ى التقلب فى مما ي ؤدى إل الى ي ذا بالت د ، وھ فى التوري
  .الكميات المعروضة للتسويق فى السوق

ى  ر من الأسباب الت اك الكثي وبالنسبة للطلب فإن طلب تجار التجزئة على الطماطم يختلف من يوم لآخر ، وھن
  :تؤدى إلى ذلك ، وتتمثل فيما يلى

ةالتسھيلات التى ي-أ ة لتجار التجزئ ة : عطيھا تجار الجمل ى الحساب لتجار التجزئ البيع عل ة ب ام تجار الجمل فقي
  .يؤدى إلى إقبال تجار التجزئة للتعامل فى السوق وبالتالى يشتد الطلب على الطماطم

ة-ب دى تجار التجزئ وال ل وافر الأم ة: مدى ت دى تجار التجزئ وال ل وافر الأم ع جزء من  فت ى دف تساعدھم عل
  .والحصول على بضائع ، فكثيراً ما يمتنع بعض تجار الجملة عن البيعونھم دي

  :انخفاض ھامش الربح الذى يحصل عليه التجار-٣
ة ھامش % ٨٢.٥فلقد تبين من الدراسة الميدانية أن    اطم يواجھون مشكلة عدم كفاي من تجار الطم

ام ذا الھ أن ھ ةالربح الذى يحصلون عليه ، حيث يرى ھؤلاء التجار ب ه لا يكفى لتغطي اليف  ش المسموح ب التك
ويقية  اطم التس ويق الطم بيل تس ى س ا ف ى يتحملونھ ى بعض الت ويقية ف اليف التس ى التك ه وإن غط ا وأن ، كم

  .الأصناف الأخرى ، فإنه لا يسمح لھم بربح صافى يكفى لمواجھة متطلبات حياتھم الخاصة
ار   ه تج ى تواج عير الت كلات التس بق يتضح أن مش ا س اط  مم ة النش امھم بممارس د قي اطم عن الطم

ه ، الأمر  ة بالسوق ، وتسبب قصوراً في اطم بالجمل التسويقى فى السوق تؤثر على نظام التسويق الحالى للطم
  .الذى يؤدى إلى عدم تمكين تجار الطماطم من تحقيق أھداف تسويقھا بالسوق

 ً   :وق الجملة بمدينة المنصورة بمحافظة الدقھليةمشكلات التحصيل التى تواجه تجار الجملة للطماطم بس: ثالثا
ار    ه تج ى توج كلات التحصيل الت ن مش د م اك العدي ة أن ھن ة الميداني ن الدراس ة م ين للباحث د تب لق

م  ك المشكلات فى الجدول رق امھم بممارسة نشاطھم التسويقى فى السوق وتتضح تل الطماطم بالجملة عند قي
)٨.(  

ة المنصورة مشكلات التحصي: )٨(جدول رقم  ة بمدين ل من وجھة نظر تجار الطماطم فى السوق بسوق الجمل
  بمحافظة الدقھلية

%النسبة المئوية من تجار الجملة للطماطم   لاتـــالمشك
  ٩٢  :عدم كفاءة نظام التحصيل الحالى-
  ٧٥  :ارتفاع مصاريف التحصيل-١

  ٣٩  .والسوق) تجار التجزئة(بعد المسافة بين المدينين -أ       
  ٢٧  .إھمال المندوبين فى التحصيــــــــل-ب       

  ٣٠  :عدم سلامة إجراءات التحصيل الحالية-٢
  ٨٤  .عدم أخذ مستندات للدفع على تجار التجزئة-أ       
  ٩٠  .عدم وجود بنك يكون طرفاً فى التعامـل-ب       

  ٥٦  .السوقعدم توقيع تجار التجزئة على ديونھم فى السجل عند التجار فى -ج
  ٤١  .عدم إلمام القائمين بالتحصيل بأساليب وفن التحصيل-٣

  ٧٦  .مماطلة بعض تجار التجزئة فى الدفع-أ       
  ٢٥  :عدم معرفة أسباب امتناع بعض تجار التجزئة فى الدفع-٤
  ٦٧.٥  .فساد جزء من الطماطم التى فى حوزة تجار لتجزئة تجعلھم يماطلون فى الدفع-أ 

  ٣٢  .سوء نية بعض تجار التجزئــــة-ب       



J. Agric. Econom. and Social Sci., Mansoura Univ., Vol.2 (4), April, 2011 

 205

  ٧٩  .توقف بعض بتجار التجزئة عن الدفع-ج       
  ٥٥  :عدم سلامة مراقبة ومتابعة التحصيل-٥

  ٣١  .ضعف الحالة المالية لتجار التجزئة-أ       
  .قائمة الاستقصاء بالملحق: المصدر

  
من % ٩٢ام التحصيل الحالى ، فلقد واجه ءة نظاوفى تقدير الباحثة أن المشكلة الرئيسية ھى عدم كف  

ة نظرھم فى عدم  وتتمثل عدم" عدم كفاءة التحصيل الحالى فى السوق"تجار الطماطم مشكلة  اءة من وجھ الكف
  .صلاحية الطريقة الحالية للتحصيل ، وما يستتبع ذلك من صعوبة تحصيل الديون فى المواعيد المحددة لھا

ك المحددات  وتوجد محددات أساسية تؤدى إلى   وجود المشكلة الرئيسية السابقة ، ويمكن توضيح تل
  :فيما يلى

  :ارتفاع مصاريف التحصيل-١
رون " ارتفاع مصاريف التحصيل"من تجار الطماطم يواجھون مشكلة % ٧٥فلقد تبين أن    م ي ، وھ

ى يوجأن ھذه المصاريف تتمثل فى مرتبات المندوبين  بلاد الت ى ال ال إل م من ، ومصاريف الانتق ا عملاؤھ د بھ
رى أيضاً تجار  نھم ، وي اطمتجار التجزئة حيث يقومون بتحصيل ديونھم م ذه  الطم راً من ھ ون كثي م يتحمل أنھ

  .المصاريف بينما لا يحققون ما يصبون إليه من تحصيل قيمة مبيعاتھم كاملة
  :ھذا ويساعد على ارتفاع مصاريف التحصيل عاملين أساسيين يتمثلان فيما يلى

  :والسوق) تجار التجزئة(د المسافة بين المدينين بع-أ
ة المنصورة فحسب ،    ة داخل مدين فلا يقصر تعامل تجار الطماطم على البيع بالأجل لتجار التجزئ

ا ھو  بلاد م ذه ال بل يمتد تعاملھم مع تجار التجزئة فى مراكز محافظة الدقھلية وغيرھا من المحافظات ، ومن ھ
  .السوق ، ومنھا ما ھو بعيد عنهقريب من حيث المسافة من 

  :إھمال المندوبين فى التحصيل-ب
ار    د أش كلة % ٢٧فلق ون مش أنھم يواجھ اطم ب ار الطم ن تج ى "م م ف ابعين لھ دوبين الت ال المن إھم
ولاشك أن ھذا الإھمال من جانب المندوبين يؤدى بدوره إلى إعطاء الفرصة لتجار التجزئة ليماطلوا " التحصيل

ادة فى فى الدفع ، وھ ك زي تتبع ذل د يس ا ق ديون ، مم ذه ال ذ بدوره يؤدى إلى زيادة عدد مرات السفر لتحصيل ھ
  .مصاريف التحصيل ، فضلاً عن ضياع الوقت وبذل الجھد

  :عدم سلامة إجراءات التحصيل الحالية-٢
ة   ين للباحث د تب ة أن  ولق ة الميداني ن الدراس راءات % ٣٠م أن إج اروا ب د أش اطم ق ار الطم ن تج م

  :التحصيل الحالية التى يتبعونھا فى تحصيل ديونھم غير سليمة ، فعلى سبيل المثال
اءً -أ البيع بالأجل بن اطم ب وم تجار الطم ل يق ة ، ب م المالي لا يحفظ تجار الطماطم بكشوف توضح مراكز عملائھ

يھم ، وكذلك بناءً على معرفة بعض تجار التج على الثقة المتبادلة بينھم وبين تجار التجزئة زئة الموثوق ف
  .لزملائھم من تجار التجزئة الآخرين

الغ " دفاتر"يحتفظ تجار الطمطم بالكشوف -ب ة المب ونھم وقيم ة دي يسجلون فيھا أسماء عملائھم المدينين ، وقيم
ا أن  ذا الكشف ، كم ونھم فى ھ ى دي ة عل ع تجار التجزئ المدفوعة ، والمبالغ المتبقية عليھم ، ھذا ولا يوق

  .اطم لا يقومون بترتيب تواريخ استحقاق ديون ھؤلاء العملاءتجار الطم
تم -ج ه لا ي ا أن لا يقوم تجار الطماطم بإرسال أية خطابات لعملائھم يطالبونھم فيھا بدفع ما عليھم من ديون ، كم

ق الاتصالات  ونھم عن طري اطم بتحصيل دي ار الطم وم تج ل يق م ، ب ة معھ ة اتصالات تليفوني إجراء أي
  .ع العملاء بأنفسھم أو بواسطة مندوبينالشخصية م

ن -د وه م م أن يتحمل اء لھ ا ش ين م ديون متحمل م من ال ا تيسر لھ دوبون بتحصيل م اطم أو المن وم تجار الطم يق
  .مصاريف

  .ليس ھناك توقيتات معينة يسافر فيھا التجار أو المندوبون لتحصيل الديون بل يتركون ذلك للصدفة-ھـ
يھم دون يستخدم تجار الطماطم ف-و افرون إل م ، حيث يس ونھم أسلوب مطاردة العملاء فى بلادھ ى تحصيل دي

ادات  ون المش دوھم فتك يل ، وإن وج اريف التحص ون مص يھم فيتحمل روا عل م يعث إن ل د ، ف ابق موع س
  .والمنازعات ، وقد يتم التحصيل أو لا يتم

اطم   ار الطم رى تج نھم وي راءات لا تمك ك الإج ن أن تل رغم م ى ال ه عل ى  أن ونھم ف ن تحصيل دي م
ة ،  ديون المعدوم ر من ال مواعيدھا المحددة ، وتعرضھم لتحمل الكثير من مصاريف التحصيل ، وتحملھم الكثي
إلا أنھم لا يستطيعون تطوير تلك الإجراءات وبذلك فھى تفرض نفسھا على التعامل فى السوق ، حيث لو حاول 

ة نشاطه حيث  عملائهأحد ھؤلاء التجار أن يأخذ مستندات للدفع على  من تجار التجزئة لتسبب لنفسه فى عرقل
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ك  ل تل ذون مث ذين لا يأخ وق وال ى الس رين ف ة الآخ ار الجمل ع تج املون م لاء ويتع ؤلاء العم ه ھ زف عن يع
  .المستندات

ى عدم سلامة إجراءات التحصيل    ؤدى إل ية ت ه توجد عدة عوامل أساس ة فإن ھذا وفى تقدير الباحث
  :تلك العوامل فيما يلى الحالية ، وتتمثل

  :عدم أخذ مستندات للدفع على تجار التجزئة-أ
ة "من تجار الطماطم مشكلة % ٨٤يواجه    ى تجار التجزئ دفع عل عدم مقدرتھم على أخذ مستندات لل
م ولا يستطيعون أخذ إيصالات " بقيمة ديونھم وأشار تجار الطماطم بأنھم يعقدون صفقاتھم بالأجل مع عملائھ

ى أن كل  حالة المبالغ الصغيرة ، أو كمبيالات فى حالة المبالغ الكبيرة ، ويعزىعليھم فى  ك إل ھؤلاء التجار ذل
لا يأخذون مثل ھذه المستندات على عملائھم ، وھذا يعنى أنه لو جرؤ تاجر الجملة على  تجار الجملة فى السوق

ا ة نش ى عرقل ك إل ؤدى ذل ه ، فسوف ي ى عملائ تندات عل ك المس ل تل ذ مث ث أخ لاء حي ارة العم ك بخس طه وذل
ذا يتركونه ويتعاملون مع تجار  الى ينظر ھ يھم ، وبالت تندات عل ذه المس ل ھ الجملة الآخرين الذين لا يأخذون مث

  .التاجر إلى الخضوع للأمر السائد فى السوق ، وھو عدم أخذ مستندات للدفع على تجار التجزئة تثبت ديونھم
  :لتعامليكون طرفاً فى اعدم وجود بنك -ب

املھم مع تجار % ٩٠أشار    ك يتوسط تع أنھم يواجھون مشكلة عدم وجود بن اطم ب من تجار الطم
التجزئة وھم يرون أن البنك يستطيع أن يضمن حقوقھم ، ولاسيما بالنسبة للصفقات ذات القيمة الكبيرة ، كما أن 

  .وجوده يوفر فى مصاريف التحصيل
  :عند التجارفى السجل  على ديونھم عدم توقيع تجار التجزئة-ج

الغ % ٥٦أشار    ة المب ى قيم التوقيع عل من تجار الطماطم بأنھم لا يستطيعون مطالبة تجار التجزئة ب
ار  ع التج م والسعى للتعامل م روبھم من التعامل معھ اً من ھ ك خوف دھم ، وذل ى السجل عن يھم ف تحقة عل المس

  .الآخرين فى السوق والذين لا يطالبونھم بذلك
اطم سابقة تشل من فاعلية إجراءات التحه العوامل الوأن ھذ   ة حيث لا تمكن تجار الطم صيل الحالي

زم  ة إذا ل اع الإجراءات القانوني دھا المحددة باتب ونھم فى مواعي دفع دي ة ب من مطالبة عملائھم من تجار التجزئ
  .الأمر
  :عدم إلمام القائمين بالتحصيل بأساليب وفن التحصيل-٣

ن   ة م ين للباحث ة أن  تب ة الميداني كلة % ٤١الدراس ون مش اطم يواجھ ار الطم ن تج ام "م دم إلم ع
دوبون مناقشة العملاء والصبر فى " المندوبين التابعين لھم بأساليب وفن التحصيل حيث لا يحاول ھؤلاء المن

يسفر عن التعامل معھم حتى يتم التحصيل ، كما أنھم كثيراً ما يحدثون المشادات والمنازعات مع العملاء ، و
  .ذلك الفشل فى تحصيل الديون فضلاً عن ارتفاع مصاريف التحصيل نظراً لتكرار عدد مرات السفر

املون    ن التحصيل ، حيث لا يتع اليب وف اطم لا يلمون بأس وفى تقدير الباحثة فإن بعض تجار الطم
ع المواقف ، وأشع ك باللين مع العملاء ، بل يغلب على طابعھم العنف والقسوة فى جمي ة وذل م بالحال ار عملائھ

  .بالتجديد الدائم لھم
  :مماطلة بعض تجار التجزئة فى الدفع-أ

  .من تجار الطماطم يواجھون مشكلة مماطلة بعض تجار التجزئة فى الدفع% ٧٦تبين أن   
  :عدم معرفة أسباب امتناع بعض تجار التجزئة عن الدفع-٤

أنھم يواجھون مشكلة % ٢٥أشار    اطم ب دعو "من تجار الطم ى ت ة الت ة الأسباب الحقيقي عدم معرف
بة ضئيلة" بعضاً من العملاء للتوقف عن الدفع ون نس من مجموع  ويرى ھؤلاء التجار أن ھؤلاء العملاء يمثل

من البلاد بأن بعضاً من تجار التجزئة والنازحين  العملاء الذين يتعاملون معھم ، ويدلل تجار الطماطم على ذلك
م المجاورة قد يتعاملو ى الحساب ، ث م عل البيع لھ ة ب ن معھم ويدعمون الثقة فيما بينھم ، ومن ثم يبدأ تجار الجمل

دفع عن  ين فى ال ة المنتظم فجأة يمتنع ھؤلاء التجار عن الدفع ، ھذا وقد يمتنع بعض العملاء من تجار التجزئ
د تكون ميسرة ، ة ق التھم المالي رغم من أن ح ى ال ات عل ونھم فى بعض الأوق ة  دفع دي ولا يعرف تجار الجمل

ة باب الحقيقي م  الأس ك يجعلھ ذا التصرف ، ولاشك أن ذل ل ھ لاء مث ؤلاء العم ل ھ ى تصرف مث ؤدى إل ى ت الت
د  ك يع ة ، وأن ذل ديون المعدوم ر من ال يستمرون فى التعامل مع مثل ھؤلاء العملاء مما يعرضھم لتحمل الكثي

ابقين  اطم الس ة نظر تجار الطم ثقصوراً من وجھ اع ھؤلاء ، حي اديين من تجار  أن أسباب امتن العملاء الع
ية  باباً رئيس ة أس ا الباحث د من المشكلات تعتبرھ ة وجود عدي التجزئة عن الدفع ، ولقد تبين من الدراسة الميداني

  :تؤدى إلى توقف بعض تجار التجزئة عن الدفع ، ويمكن توضيح ذلك فيما يلى
  :تجعلھم يماطلون فى الدفعار التجزئة فساد جزء من الطماطم التى فى حوزة تج-أ

رون أن تجار % ٦٧.٥أشار    م ي ك المشكلة وھ أنھم يواجھون تل ى الترتيب ب اطم عل من تجار الطم
ى سبق شراؤھا من تجار  التجزئة يحاولون المماطلة فى الدفع مبررين ذلك بأن بعضاً من أصناف الطماطم الت
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ئر فادحة وھم يطالبون بأن يشترك معھم تجار الجملة فى تحمل الجملة قد فسدت وأن ذلك ولاشك قد حملھم خسا
  ).جزء من اليدون(جزء كبير من ھذه الخسائر وذلك فى صورة ترك جزء من ثمن البضاعة المباعة 

وفى تقدير الباحثة فإن تلك المشكلة تعد سبباً رئيسياً من الأسباب التى تؤدى إلى امتناع بعض تجار   
  .التجزئة عن الدفع

  :وء نية بعض تجار التجزئةس-ب
ذھب ھؤلاء % ٣٢أشار    ة وي من تجار الطماطم بأنھم يواجھون مشكلة سوء نية بعض تجار التجزئ

م  ون فى ثمن البضاعة المباعة لھ أنھم يطمع اجئون ب م يف ة ث بعض تجار التجزئ ون بالآجل ل أنھم يبيع التجار ب
ة المشكلة الحقيقي وبالتالىوبالتالى يمتنعون عن الدفع ،  ؤ بحقيق ل فى عدم استطاعتھم التنب ة تتمث ة فى ھذه الحال

  .نوايا مثل ھؤلاء العملاء
  :عدم سلامة مراقبة ومتابعة التحصيل-٥

عدم سلامة مراقبة "من تجار الطماطم يواجھون مشكلة % ٥٥تبين للباحثة من الدراسة الميدانية أن   
ة التحصيل الى المت" ومتابع لوب الح أن الأس ون ب ث يعترف ن حي نھم م ة التحصيل لا يمك ة ومتابع ى مراقب ع ف ب

تحصل قيمة ديونھم كاملة ، بل يحملھم الكثير من الديون المعدومة ، ھذا ويمكن توضيح الأسلوب الحالى لتجار 
  :الجملة فى مراقبة ومتابعة التحصيل فيما يلى

  :بالنسبة لمراقبة التحصيل-أ
ة التحصيل للصدفة حيث    اطم عملي م تحصيله من يترك تجار الطم ا يتيسر لھ يقومون بتحصيل م

ى  ذا بالإضافة إل ديون ، ھ الديون كلما سنحت لھم الفرصة وعلى ھذا فھم لا يقومون بمراقبة مواعيد استحقاق ال
ة ،  ا من أى جھ غ م افروا لتحصيل مبل نھم أن يس ا أرادوا م فھية كلم أنھم يعطون تعليماتھم للمندوبين بطريقة ش

  .بسجلات توضح خطوات عمل المندوبين وخط سيرھم وعلى ذلك فلا يحتفظون
  :بالنسبة لمتابعة التحصيل-ب

ا بالسفر    يكتفى تجار الطماطم بالنسبة لمتابعة التحصيل بإجراء المقابلات الشخصية مع عملاءھم أم
ى السوق  العملاء أنفسھمإليھم بأنفسھم كلما تيسر لھم ذلك أو بإرسال المندوبين لھم ، أو قد يحضر  ا إل داد م لس

  .عليھم من ديون
ويرى تجار الطماطم أن عدم سلامة الأسلوب الحالى فى مراقبة ومتابعة التحصيل يرجع إلى أسباب   

م  ك فھ تخرج عن إرادتھم وذلك نظراً لأنھم يبيعون بالآجل دون أخذ أية مستندات تثبت حقھم فى الدين وعلى ذل
  .متابعة التحصيللا يستطيعون تطوير مثل ھذا الأسلوب فى مراقبة و

وفى تقدير الباحثة فإن عدم سلامة الأسلوب الحالى فى مراقبة ومتابعة التحصيل إنما يرجع إلى عدم   
  .كفاءة ھؤلاء التجار فى إدارة نشاط التحصيل

  
  :توصيــات الدراســة

  :فى ضوء النتائج التى تم التوصل إليھا فإن ھذه الدراسة توصى بالتالى
التوازن فى عرض يق الاستقرار فى الأسعار ، خاصة فى حالة التقلبات الشديدة لتحقيق التدخل فى ضبط وتحق-

  .قوطلب الطماطم بالسو
ل - ة لتقلي ر المراحل التسويقية المختلف داول المحصول عب اء ت ة خاصة أثن الاھتمام بالعمليات التسويقية المختلف

  .حجم الفاقد
ع ا- م وجش ن تحك د م ويقية للح ذ التس دد المناف ه تع ذى يحصل علي د ال ادة العائ م زي ن ث عار وم ى الأس ار ف لتج

  .المزارع
ية وھى المنتجين - ثلاث الرئيس ى المستويات ال اطم عل التنسيق بين الأطراف المتعاملة فى إنتاج وتسويق الطم

  .والوسطاء وتجار التجزئة للحد من المشاكل التى تواجه كل فئة
  

  المراجـــع
  

ون -١ دين زيت ورد(أحمد ضياء ال اطم فى محافظة الشرقية ، ): كت اءة التسويقية للطم رات السعرية والكف التغي
  .١٩٨٨، ) ١(، رقم  ١٠مجلة البحوث والتنمية الزراعية ، كلية الزراعة ، جامعـة المنيا ، مجلد 

 دراسة اقتصادية للكفاءة التسويقية للطماطم فى: )دكتور(سعاد سيد محمود و) دكتور(أنجيل اسكندر جرجس -٢
دد  ة المنصورة ، ع ة ، جامع ة الزراع ة ، كلي وم الزراعي ة المنصورة للعل ة جامع ) ٤(مصر ، مجل

٢٠٠٧.  
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اطم ، : ونوآخر) دكتور(سلوى الحسينى بدوى -٣ اءة التسويقية للطم رات السعرية والكف دراسة اقتصادية للتغي
بلاد ا ة فى مصر وال ؤتمر السادس الاقتصاد والتنمي ة الزراعة ، فى محافظة المنيا ، الم ة ، كلي لعربي

  .١٩٩٧أكتوبر ،  ١٦-١٤جامعة المنصورة ، 
ماعيل -٤ افظ إس ت ح ور(طلع وامش ): دكت ى الھ ا عل ة وأثرھ يل الزراعي م المحاص عرية لأھ تويات الس المس

دد  يوط ، ع ة أس ة ، جامع ة الزراع ة ، كلي وم الزراعي يوط للعل ة أس ويقية ، مجل اءة التس ، ) ١(والكف
١٩٩٥.  

م محاصيل : وآخرون) دكتور(بد اللطيف الحسين ع-٥ ة لأھ دراسة اقتصادية للتقلبات الموسمية السعرية والكمي
ة  الخضر فى سوق الجملة للخضر والفاكھة بمحافظة الإسكندرية ، مجلة الإسكندرية للبحوث الزراعي

  .٢٠٠٠) ٢(، كلية الزراعة ، جامعة الإسكندرية ، عدد 
ى -٦ ر المغرب د جب د محم ور(محم رون )دكت ويقية : وآخ اءة التس عرية والكف رات الس ادى للتغي ل اقتص تحلي

ة ،  وم الزراعي ة المنصورة للعل ة جامع ة المنصورة ، مجل ة بمدين لمحصول البطاطس فى وسق الجمل
  .٢٠٠٩) ٧(كلية الزراعة ، جامعة المنصورة ، عدد 
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ABSTRACT 

 
The objective of this study sheding Light on study of market 

structure, as well as analysis of prices and price relations, and analyze 
the marketing margins and distribution of the consumer pound and 
efficiency of marketing and finally analysis tomatoes  marketing 
problems In wholesale market In Mansoura. 
The study discovered the following: 
- Non market structure devidtion from optimal structure which Leods to 

the need to encourage the production of tomatoes and Increase the 
supply In Local markets. 

- The need for larger amount then that produced for sale during the 
harvest months, which have the biggest impact of seasonal and 
benefit from high prices. 

- lncrease the share of intermediaries and the low share of the product 
for that crop in the allocation of pounds of consumers. 
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- Low efficiency of the marketing of that crop, which requires 
minimization of marketing margins of intermediaries. 

- The need to develop the system of internal marketing in the 
wholesale market in Mansoura province of Dakahlia. 

- Low level of service provided by means of transport, and high 
transport costs, as well as fluctuations in the conditions of supply 
and demand means that with the presence of an overstatement of 
the transport operators for this crop. 

- Fluctuations in supply and demand conditions, and the high costs of 
collection and non-safety procedures, lack of familiarity with his 
ways and from the existing collection with no safety follow-up action 
and monitoring. 

- The need to intervene in the control and achieve stability in prices 
with interest marketing operations with the need for coordination 
between the parties collaborating in the production and marketing of 
tomatoes.   

  
  قام بتحكيم البحث

  جامعة المنصورة –كلية الزراعة   محمد عبد السلام عويضه/ د .أ
  جامعة الزقازيق –معھد الكفايه الانتاجيه   ابراھيم اسماعيل يوسف/ د .أ
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  )٢٠١٠ديسمبر  -٢٠٠٨يناير (ق الجملة بمدينة المنصورة خلال الفترة دليل التغيرات الموسمية للأسعار المزرعية لمحصول الطماطم فى سو: )٤(جدول رقم  
الوسط ) ٤(  النسب المئوية) ٣(  القيم المقدرة) ٢(  القيم الأصلية) ١(  الشھور

  الحسابى
دليل المتغيرات ) ٥(

  ٢٠١٠  ٢٠٠٩  ٢٠٠٨  ٢٠١٠  ٢٠٠٩  ٢٠٠٨  ٢٠١٠  ٢٠٠٩  ٢٠٠٨  الموسمية
  ٧١.٣٥  ٦٧.٧٩  ٧٨.١٤  ٦٣.٠٣  ٦٢.٢  ١٠٨٢.٩  ٩٨٥.٢٦٢  ٨٨٧.٥٨  ٨٤٦.٢١٣  ٦٢١.١٠٤  ٥٥٢.٧٩  يناير
  ٨٧.٧٨  ٨٣.٤٠  ٩٧.٦٣  ٧٨.٣٤  ٧٤.٢٤  ١٠٩١.٠  ٩٩٣.٤٠٢  ٨٩٥.٧٢٢  ١٠٦٥.٢١٠  ٧٧٨.٢٨٩  ٦٦٥.٠٢٣  فبراير
  ٦٧.١٦  ٦٣.٨١  ٦٤.٧٨  ٦٩.٧٢  ٥٦.٩٣  ١٠٩٩.٢  ١٠٠١.٥٤  ٩٠٣.٨٦٢  ٧١٢.١٤٠  ٦٩٨.٣٣٤  ٥١٤.٦٥  مارس
  ٧١.٨٣  ٦٨.٢٤  ١٠١.٢٤  ٦٤.١  ٥٧.٤٨  ١١٠٧.٣٦  ١٠١٧.٨٢٢  ٩٢٠.٨٦٢  ١١٢١.١٤٠  ٦٤٦.٣٠٤  ٥٢٩.٣٣  إبريل
  ٧٤.٩٤  ٧١.٢٠  ٩٢.٦٢  ٥٥.٦٦  ٦٥.٣٤  ١١١٥.٥  ١٠٢٥.٩٢  ٩٢٠.١٤٢  ١٠٣٣.٢٦٥  ٥٦٦.٥٣٢  ٦٠١.٢٣  مايو
  ٨٣.١٥  ٧٨.٥١  ١١٥.٩٨  ٥٨.٨٠  ٦٣.٧٥  ١١٢٣.٦  ١٠٣٤.١  ٩٢٨.٢٠٢  ١٣٠٣.٢٦٥  ٦٠٣.٢٦١  ٥٩١.٧٧  يونيو
  ٩٥.٥٧  ٩٠.٨  ١٤٩.٦٠  ٧٣.١٥  ٤٩.٨٥  ١١٣١.٧٨  ١٠٤٢.٢  ٩٣٦.٤٢٢  ١٦٧٨.٢٣  ٧٥٦.٤٥١  ٤٧٤.٩٦  يوليو

  ٢١٢.٩  ٢٠٢.٣  ٤٩٤.٨  ٥٨.٦٤  ٥٣.٥٠  ١١٣٩.٩  ١٠٥٠.٣  ٩٤٤.٥٦٤  ٥٦٤١.٢٣٦  ٦١١.٢٣٩  ٥٠٩.٧٧  أغسطس
  ١٩٦.٨  ١٨٧.٠٢  ٤٦٢.٨  ٥٦.٢٧  ٤٢.٠١  ١١٤٨.٠٦  ١٠٥٨.٥  ٩٥٢.٧٠٢  ٥٣١٤.٢٣٦  ٥٩١.٠٢٤  ٤٠٠.٢٥  سبتمبر
  ١٧٨.٤٢  ١٦٩.٥  ٤١٤.٢٢  ٥٢.٣٥  ٣٧.٩  ١١٥٦.٢٠  ١٠٥٨.٥  ٩٦٠.٨٤٢  ٤٧٨٩.٣٢٣  ٥٥٤.٢٠٧  ٣٦٤.٨٥  أكتوبر
  ٨٦.٧٧  ٨٢.٤٤  ١٦٧.٢  ٤٦.٢٤  ٣٣.٨٩  ١١٦٤.٣٤  ١٠٦٦.٦  ٩٦٨.٦٨٢  ١٩٤٧.٢٣٠  ٤٩٣.٢٦١  ٣٢٨.٤٤  نوفمبر
  ٥٨.٣٠  ٥٥.٣٩  ٨٧.١٧  ٤٤.٧٥  ٣٤.٢٩  ١١٧٢.٤٨  ١٠٧٤.٨  ٩٧٧.٢٢  ١٠٢٢.١١٠  ٤٨١.٠٥٤  ٣١١.١٥  ديسمبر

  :جمعت وحسبت من: المصدر  
  .١٠٠× على المتوسط العام ) ٤(كل قيمة فى -٥    .١٠٠× ) ٢) / (١(بقسمة -٣    .بالملحق) ١(جدول رقم -١  

  

  )٢٠١٠-٢٠٠٠(المستويات السعرية وتوزيع جنيه المستھلك والھوامش التسويقية لمحصول الطماطم خلال الفترة :)٥(جدول رقم 

  السنة

  )طن/ جنيه(الھوامش التسويقية   (%)توزيع جنيه المستھلك   )طن/جنيه(المستويات السعرية 
تكلفة الوحدة 
  المنتجة

الكفاءة 
 سعر التجزئةسعر الجملة سعر المنتج  التسويقية

نصيب 
  المنتج

نصيب تاجر 
  الجملة

نصيب تاجر 
  التجزئة

  جملة الوسطاء  جملة - تجزئة  منتج -جملة

  %  طن/ جنيه  نسبى  مطلق  نسبى  مطلق  نسبى  مطلق  ٦  ٥  ٤  ٣  ٢  ١
٣٢.٥  ١٦٨.١  ٤٧.٤  ٣٤٩.١  ٣٩.١  ٢٨٨.٠  ٣٩.١  ٦١.١  ٣٩.١  ٨.٣  ٥٢.٦  ٧٣٧.٠  ٤٤٩.٠  ٣٨٧.٩  ٢٠٠٠  
٢٣.٦  ١٦٩.٠  ٥٩.٥  ٥٤٧.٢  ٣٢.٢  ٢٩٦.٠  ٢٠.٣  ٢٥١.٢  ٣٢.٢  ٢٧.٣  ٤٠.٥  ٩١٩.٠  ٦٢٣.٠  ٣٧١.٨  ٢٠٠١  
٢٦.١  ١٧٠.٨  ٥٥.٨  ٤٨٢.٩  ٢٦.٢  ٢٢٧.٠  ٢٦.٨  ٢٥٥.٩  ٢٦.٢  ٢٩.٦  ٤٤.٢  ٨٦٥.٠  ٦٣٨.٠  ٣٨٢.١  ٢٠٠٢  
٢٠.٤  ١٧٤.٤  ٦٠.٢  ٦٨٠.٠  ٢٥.٨  ٢٩١.٠  ٢٥.٨  ٣٨٩.٠  ٢٥.٨  ٣٤.٥  ٣٩.٨  ١١٢٩.٠  ٨٣٨.٠  ٤٤٩.٠  ٢٠٠٣  
١٩.٩  ١٧٩.٧  ٥٨.٥  ٧٢٥.٠  ٤٠.٦  .٥٠٣  ٤٠.٦  ٢٢٢.٠  ٤٠.٦  ١٧.٩  ٤١.٥  ١٢٣٩.٠  ٧٣٦.٠  ٥١٤.٠  ٢٠٠٤  
٢٠.٤  ١٨٤.٧  ٥٧.٩  ٧١٩.٠  ٣٨.٢  ٤٧٤.٠  ٣٨.٢  ٢٤٥.٠  ٣٨.٢  ١٩.٧  ٤٢.١  ١٢٤٢.٠  ٧٦٨.٠  ٥٢٣.٠  ٢٠٠٥  
٢٢.٢  ١٨٨.٨  ٥٠.٨  ٦٦٠.٠  ٤٠.٧  ٥٢٩.٠  ٤٠.٧  ١٣١.٠  ٤٠.٧  ١٠.١  ٤٩.٢  ١٢٩٩.٠  ٧٧٠.٠  ٦٣٨.٦  ٢٠٠٦  
٢٠.٥  ١٤٢.٤  ٥٢.٦  ٥٥٣.٩  ٢٧٠.٠  ٢٨٥.٠  ٢٧.٠  ٢٦٨.٩  ٢٧.٠  ٢٥.٥  ٤٧.٤  ١٠٥٤.٠  ٧٦٩.٠  ٥٠٠.١  ٢٠٠٧  
٣٤.٢  ٢٧٢.٣  ٥١.٨  ٥٢٣.٠  ١٧.١  ١٧٣.٣  ٤١.٨  ٣٥٠.٤  ١٧.١  ٣٤.٦  ٤٨.١٧  ٢٢٠٧.٩  ٦١٦.٧  ٤٨٦.٩  ٢٠٠٨  
٣٣.٤  ٢٦٩.٣  ٤٦.٥  ٥٣٧.٠  ١٨.٤  ٢١٣.١٢  ٣٤.٤  ٣٢٣.٨  ١٨.٤  ٢٨.٠  ٥٣.٤٨  ٢٥٥٢.٤٩  ٩٤٠.٥  ٨٣٧.٤  ٢٠٠٩  
٧١.٢  ٤٤٢.٣  ٣٤.٦  ١٧١.١  ٢٤.٤  ٨٢٦.٦  ١٣.٥  ٣٤٤.٥  ٢٤.٤  ١٠.١  ٦٥.٣  ٣٣٧٩.١  ١١٥٣.٧  ١٠١٠.٧  ٢٠١٠  

  ٢٩.٤٩  ٢١٤.٧  ٥٢.٣  ٥٤٠.٧  ٢٩.٩  ٣٧٣.٢  ٣١.٦  ٢٥٨.٥  ٢٩.٩  ٢٢.٣  ٥١.٣٨  ١١٥١.٢  ٧٥٤.٧  ٥٥٤.٦  المتوسط
  :الھوامش التسويقية-
  ١٠٠× سعر الجملة ÷ ) سعر المنتج -سعر الجملة)= (نسبى(منتج  –، جملة ) سعر المنتج -سعر الجملة= () مطلق(منتج -جملة  -
  ١٠٠× سعر التجزئة÷ ) سعر الجملة -سعر التجزئة)= (نسبى(جملة  -، تجزئة) سعر الجملة -سعر التجزئة) = (مطلق(جملة –تجزئة  -
  ١٠٠× سعر التجزئة÷ ) سعر المنتج -سعر التجزئة)= (نسبى(منتج  -، تجزئة) سعر المنتج -سعر التجزئة) = (مطلق(منتج –تجزئة  -
  ١٠٠× ) ٣(÷ )) ٢( -)٣) = ((٦(، نصيب تاجر التجزئة  ١٠٠× ) ٣(÷ )) ١( -)٢)= ((٥(، نصيب تاجر الجملة  ١٠٠×) ٢(÷ ) ١)= (٤(نصيب المنتج  -
  :جمعت وحسبت من: المصــدر-

  .الغرفة التجارية بمحافظة الدقھلية ، بيانات غير منشورة-٢      .سجلات السوق ، بيانات غير منشورة سوق الجملة بمدينة المنصورة ،-١  
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